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Hgagdo estratégica en-
| tre os vinhos do Alto
Douro e o turismo

crescente na regiio interessou
a equipa espanhola da Multi-
canal, empresa que detém, en-
tre outros, o canal Odisseia, a
ponto de mobilizar meios e
técnicos para elaborar um do-
cumentério sobre o tema
Amanhi serd a altura de ver o
resultado da pesquisa, feita
sobretudo de depoimentos de
endlogos e produtores.

Jorge Monteiro foi um dos
que participou no documenté-
rio “O turisma enoldgico”. O
presidente do Instituto do Vi-
nho do Porto falou do passado,
das origens, do presente - "o
vinho do Porto é hoje a bandei-
ra da regifio, ndo tenho divi-
das” - e também do futuro. Os
vinhos do Douro, segundo diz,
estdo a passar por uma fase
muito positiva, que justamen-
te encontrareflexo naaprecia-
¢io estrangeira.

Uma revista inglesa da es-
| pecialidade, hé trés semanas,
intitulou o editorial, “euriosa-
| mente, dé ‘preconceitos’. E o
| tema foi uma provaque nés or-

ganizdmos em Londres de vi-
nhos do Douro. Eles foram
muito apreciados, os jornalis-
tas da drea j4 comepam a des-
cobrir que temos bons vinhos,
mas 0§ agentes comerciais ain-
da tém o preconceito, a resis-
| ténecia, porque o pais aindanao
tem uma imagem de produtor

* Progra.ma

+ Estreia
Sde Agosto, pelas 17 822
horas ne canal Odisssia

# Producdo

Multicanal com a realizagao
de Altonso Amador. Grava-
doem 2005, Faz parte da
série "Contrastes”.

Dossier IVDP

mquipa espanholanarota
dos vinhos do Douro

ll* Estreia amanha no canal Odisseia “O turismo enoldgico” Ili* Pesquisa baseia-se
em depoimentos de enélogos e de varios produtores da regido duriense
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O trabalho produzido pela empresa Multicanal foi gravado durante este ano

de vinho", 56 nos 1iltimos dois
anos & que as revistas de vinhos
comegaram a referir produtos
nacionais. "Mesmo entre nos, é
recente a vulgarizagdo da ideia
de que o vinho ndo é um mero
produte alimentar, mas antes
um modo de prazer”,

0 endlogo José Rodrigo Maia
MNogueira considera que “a
imagem que temos no estran-
geiro ainda nfo é a que merece-
mos”, O responsavel do Hotel
Vintage House fala em portas

mais ou menos abertas, em ter-
mos de divulgacéo, para o vinho
do Porto, mas para os outros diz
que haverd muito por fazer, e
daf a relevancia destes traba-
lhos. “E através deles que se co-
munica que se estd perante um
produto nobre”,

O endlogo deixa ainda a nota
de gue na historia da expansio
deste mercado deve considerar-
se o papel dos estudos que foram
relaeionando o consumo mode-
rado de vinho com a satde
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