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- Porto Vintage 2011 é um
sucesso de vendas

a nivel mundial

'0 meses foram vendidas 27 mil
‘metade do total das vendas de
S 0s vintage desde o inicio do ano
' Texto: llidia Pinto

O vinho do Porto Vintage 2011, que
chegou ao mercado em junho ilti-
mo, & um, sucesso de vendas inédi-
to. Em quatro meses foram vendi-
das ja 27 mil caixas, quase metade
do total dos vintage vendidos desde
o inicio do ano. E como lembra Ma-
nuel Cabral, presidente do Instituto
dos Vinhos do Douro e Porto
(IVDP), ainda nao chegamos sequer
aos meses tradicionais de maior pro-
cura do vinho do Porto, proximos
ao Natal. E, por este andar, poucas
serdo as garrafas disponiveis no

mercado no Natal, porque virias

540 as empresas a assumir que ji pra-
ticamente ndo tém Vintage 2011
para vender.

A Fladgate Partnership, por exem-
plo, que tem as marcas Taylor’s, Fon-
seca e Croft, aumentou os precos em
12% a15% face a 2009 (a tiltima de-

claragio vintage), mas ji quase nio
tem vinhos para vender, nem mes-
modoVintage Vargellas Vinha Velha
— do qual Jancis Robinson disse ser
“possivelmente o melhor vinho fei-
tono mundo em 2011” -, vendido a
265 euros (s6 3720 garrafas). Alids,
Adrian Bridge garante que “desde a
declaragio de 1994 que o vinho do
Porto ndo tinha tanta procura e nao
suscitava tanto interesse a nivel
mundial”.

Sucesso estd também a ter a
Symington, detentora da Graham'’s,
Dow’s, Warre e Cockburn, entre ou-
tras. “Normalmente guardamos al-
guns parauma 2.% fase, a partir deja-
neiro, mas este ano ndo vai haver.
Quem comprou deve estar muito
satisfeito. Tem um vinho que nio
vai voltar ao mercado”, diz Paul
Symington. O empresério lembra,

no entanto, que “nem tudo é um
mar de rosas” no vinho do Porto, cu-
jas vendas totais tém vindo a perder
algum volume. “Acredito que pode-
mos estar num ponto de viragem,
se 0 sector souber gerir bem a sua es-
tratégia comercial. Nada disto é ad-
quirido, é preciso muito trabalho”,
diz. Manuel Cabral concorda: “Se
nio houver uma conjugacao de es-
de rendimentos e trabalho conjun-
toentre os diferentes agentes do se-
tor, ndo hi foguetes ou fogachos
que nos possam valer”.
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