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Efora da Unido Europeia que muitos produtores

nacionais estio a encontrar novos mercados para escoar
as suas garrafas @ Canada, Brasil, Angola, EUA e China

Ana Santos Gomes
economia@;jn.pt

Depois do mercado da sau-
dade, vincado nas comuni-
dades de emigrantes por-
tugueses espalhadas pela
Europa, é agora em paises
mais distantes que se des-
tacam as vendas de vinhos
nacionais.

sta realidade este-
ve espelhada on-
tem, em Lamego,
na conferéncia
Uva d'Ouro, a iniciativa pro-
movida pelo ‘Jornal de Noti-
cias’, ‘Didrio de Noticias’, TSF
e Continente que tem vindo
a percorrer o pais para pro-
mover a divulgagio dos vi-
nhos regionais portugueses,

Sodaregido do Douro parti-
ram, em 2012, mais de meta-
de das exportacdesde vinhos
portugueses.

Grande parte deles sdo vi-
nhos do Porto, cuja vocacio
exportadora é ji de longa
data, mas também os restan-
tes vinhos da regido come-
cam a destacar-se além-fron-
teiras, beneficiando da cres-
cente popularidade do pais
junto dos consumidores in-
ternacionaisde vinho. Noto-
tal, a tegiao exporta mais de
40% da sua producio e a mo-
tivagdo para procurar novos

mercados tem vindoainten-
sificar-se, confirma Manuel
Cabral, presidente do Insti-

tuto dos Vinhos do Douro e

do Porto.

“O futuro passa pelaaposta
em novos consumidores e
novos mercados, mas tam-
bém passa por uma aposta
cada vez mais forte na diver-
sidade de vinhos da regido”,
assume.

O presidente do Instituto
dos Vinhos do Douro e do
Porto revela também que o
preco médio do vinho da re-
gido tem vindo a registar
uma curva ascendente, si-
tuando-se atualmente nos
3,95 euros.

So0em 2012, as vendasde vi-
nho certificado da regiao du-
riense somaram 90,6 milhdes
de euros. “Digo sempre que o
importante nio é vender
mais, € vender melhor e isso
passa por valorizar a qualida-
de do nosso vinhoatribuindo-
-lhe um pre¢o mais elevado”,
alega Manuel Cabral.

Terum perfil internacional
pode fazer a diferenca. A ga-
rantia é de Rui Madeira, enc6-
logo e proprietirioda Rui Ro-
boredo Madeira, empresa
que tem vindo apostar na
personalizacao do contacto
com as lojas para incremen-
tar vendas.

“Osresultados sioeviden-
tes. Onde se vende vinho e

concentram a ajencio de quem quer vender

Manuel Cabral
I. V. do Douro e do Porto

nas lojas, por isso temos de
nos aproximar delas e con-
versar sobre o nosso vinho
com quem o vai vender ao
consumidor”, defende o
enologo.

i
milhdes de litros [
produzidos na regido

demarcada do Dao ‘

CVR Tras-os-Montes

“E temos de estar atentos a
mercados externos que evo-
luem muito rapidamente e
Nos permitem antecipar ten-
déncias que acabam por che-
gar cd mais tarde ou mais ce-
do. Manter um perfil interna-
cional &, sem diivida, muito
importante nos dias que cor-
rem”, afirma Rui Madeira.

Estados Unidos da América,
Angola e Brasil sdo destinos
preferenciais para os vinhos
da regido da Beira Interior,
que exporta 18,5% da sua
produgdo anual.

Um indice com grandes po-
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decorreu ontem em Lamego

tencialidades para subir,
afianga Jodo Carvalho, presi-
dente da CVR da Beira Inte-
Tior. “Nao tenho dividas que
dentrode algunsanos vamos
conseguir vender para mer-
cados externos muito mais
do que o atual milhao de gar-
rafas que comercializamos”,
antecipa. Mas para tal, Jodo
Carvalhodiz que é precisoin-
vestir na reestruturagio da
vinha e noaumento do volu-
me de vinho certificado.
“Arualmente apenas um de-
cimo do vinho que produzi-
mos é certificado e é preciso
que o mercado exija mais
essa certificagio paraque ela
passe a ser uma realidade
muito mais frequente”, ale

ga o presidente da CVR da
Beira Interior.

Também a aposta no enotu
rismo constitui uma das es-
tratégias-chave preconizadas
por Jodo Carvalho para a di-
namizacdo das vendas de vi-
nhoregional da Beira. Aideia
comega a conquistar adeptos
entre os produtores, mas ca-
rece de consolidagaoe, sobre-
tudo, de um grande empe-
nho coletivo na divulgagéo.
Cristina Martins, socia-ge-
rente da Unido Comercial da
Beira, jd comegou adar os pri-
meiros passos nesse sentido,
acolhendo eventos na sua
Quinta do Cerrado, em Car-
regal do Sal.

“A regido do Dio estd a de-
sabrochar. Os consumidores
ja comegam a perceber que
destaregido saem muito bons
vinhos”, assegura a produto-
ra. Da suaquinta, com 20 hec-
tares de vinha, saem garrafas
de vinhondo so para as prate-
leiras das grandes superficies
comerciais, em solo nacional,
mas igualmente para ld da
fronteira, com destaque para
aSuécia, Canada, Macau, Bra-
sile Polonia

“O Dio esteve muito para-
do no passado, mas agora tem
vindo a afirmar-se interna-
cionalmente”, constata Cris-
tina Martins. “E para isso &
preciso apostar constante-
mente na inovagao dos pro-
dutosedos processos”, expli-
ca a produtora.

E precisamente para viabi-
lizar investimentos na atua-
lizacao tecnologica que sio
precisos mais apoios finan-
ceiros s empresas vitivinico-
las, defende Arlindo Cunha,
presidente da CVR do Déo.
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Jodo Carvalho
CVR Beira Interior

“Esperoque o préximoqua-
dro de fundos comunitarios
permita as empresas dinami-
zar os seus negdcios, pois isso
& muito importante para a
economia”, sublinha. “Esses
eventuais apoios também se-
riam importantes para os pro-
dutores poderem fazer pros-
pecio de mercados, poisa au-
séncia de estudos feitos pelas
entidades oficiais constitui
umagrave lacuna paraaatua-
¢io das empresas do setor”,
reivindica Arlindo Cunha.

Apredominanciade peque-
nos produtores no tecidoem-

presarial dosetor coloca tam-
bém em causa eventuais eco-
nomias de escala, lamenta
Francisco Pavio, presidente
da CVR de Tras-os-Montes.
“A nossa regido tem apenas
10 000 hectares de vinha e
contacom 62 agentes econo-
micos. Issodiz bem da repre-
sentatividade de cada opera-
dor e pde em causa a susten-
tabilidade da prépria CVR",
aponta Francisco Pavio. Ate-
gido de Trds-os-Montes tem
vindo a ganhar visibilidade
no mercado nacional, apos-
tando na ligagdo a gastrono-

mia local. “E nessa vertente
que temos de apostar. Ainda
faltam sinergias com outros

produtos qualificados da re-

gido, tal como o azeite, o fu-
meiro, as carnes e os enchi-
dos. E também faltam siner-
gias com o Ensino Superior
paraadreada investigagio li-
gada aos vinhos”, defende o
presidente da CVR de Trés-
-0s-Montes.

Ganhar economias de es-
cala devera ser, com efeito,
amelhor aposta que os pro-
dutores vitivinicolas deve-
rao fazer no futuro, sugere
Bruno Pereira, diretor da
Unidade de Negocio de Be-
bidas da Sonae.

“E importante ser criativo
para conseguir baixar os pre-
cosde custo. E se os produto-
res melhorassem a sua capa-
cidade associativa poderiam
efetivamente ganhar econo-
mias de escala e baixar cus-
tos”, alega o responsavel da
cadeia de hipermercados
Continente. ®
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ENTREVISTA //ARLINDO CUNHA

Presidente da CVR Dao

"A imagem do pais
ainda e uma

dificuldade em
alguns mercados”

i “Temos de estar |
preparados
paravenderem |
qualquer parte ‘
do Mundo”.
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Hi uma vocagio crescente
para as exportagdes de vi-
nho?

Ha seguramente. Perto de
40% do vinho do Ddo ja é ex-
portado a um prego bastante
bom, entreos 3 eos 5 euros, di-
rigido a mercados como o Ca-
nadé, EUA, Brasil e Angola. Te-
mosainda mercados emergen-
tes como a China, a Russiaea
Polonia e teremos sempre 0s
mercados da Unido Europeia,
como a Alemanha, a Franga, a
Bélgica e a Inglaterra. Quem
esti no negocio do vinho tem
deestar preparado para vender
em qualquer parte do Mundo.
Por isso é que se exige uma
NOVaorganizacao por parte dos
produtores, sobretudo os pro-
dutores de pequena ¢ média
dimensoes, e nos estamos
numa regido onde, infeliz-
mente, hi muitos pequenos e
médios produtores.

Que papel esta reservado
as adegas cooperativas?

Eum papel muitoimportan-
te, enquanto centros de com-

pras e verificagdo de vinhos
dos pequenos produtores.
uma cooperativa de-

| saparece,essesprodutoresnao

témdimensdo para se legaliza-
rem, colocarem vinho no mer-
cado, montarem uma estrutu-
racomerciale perante essaim-
possibilidade desistem, o que
acontece com muita frequén-
cia, ou vendem o seu vinhona
“candonga”, o que também
acontece com muita frequén-
cia, penalizando osoutros pro-
dutoreslegalizadosque pagam
impostos. Esta é uma situagao
que nos preocupa. Estd a preo-
cupar o setor do vinho em ge-
ral. E preciso que a ASAE fisca-
lize bs restaurantese desenvol-
va uma maquina mais resis-
tented fraude. Porque em mui-
tosrestaurantes ha fraude des-
te tipo.

Com esta crescente voca-
¢do exportadora, o setor
corre o risco de relegar o
mercado interno para se-
gundo plano?

Nio. Habitualmente os
portugueses até tém uma
tendéncia para valorizar
mais o que vem de fora, mas
no caso dos vinhos isso nio
acontece. O mercadointerno
serd sempre muito impor-
tante e teremos de continuar
4 procurar novos segmenms
de mercado, como agora tém
vindo a destacar-se os seg-
mentos jovem e feminino.e

Prémios
Uva d’Ouro
vao ser
entregues

dia I8

FALTAM duas semanas para a
realizagioda Gala Uvad’Ouro,
a cerimonia que ird assinalar
dia 18, no Porto, 0 encerra-
mento da iniciativa com a en-
trega dos 75 selos aos vinhos
premiados. A concurso estive-
ram 250 vinhos da garrafeira
do Continente, submetidos
durante dois dias a uma prova
cega, onde um painel de repu-
tados jurados analisou os néc-
tares selecionados de acordo
com a metodologia reconheci-
da pela Organizagio Interna-
cional do Vinho e da Vinha
para provasintermacionais. Os
prémiodeverio distinguirnio
50 os melhores vinhos de cada
regido, como também premiar
alguns vinhos de exceléncia.

A cerimonia de encerra-
mento da iniciativa Uva
d’Ouro coloca também um
ponto final no ciclo de confe-
réncias regionais que percor-
reu o pais nos ultimos trés
meses. Lisboa, Settibal, Evo-
ra, Coimbra e Lamego foram
os locais escolhidos para pro-
dutores e distribuidores se
reunirem para analisar o pre-
sente e futuro do mercado vi-
tivinicola de cadaumadas re-
gioes selecionadas para inte-
grar este projeto. Uma opor-
tunidade para debater nio s6
a crescente vocagao exporta-
dora dos vinhos portugueses,
mas também o papel que a
moderna distribui¢ao tem
vindo a desempenhar na pro-
mogao e divulgagao da vasta
oferta de vinhos produzidos
em territorio portugués.

As garrafas premiadas no
imbito da iniciativa Uva
d’Ouro estario, no final do
més, em destaque na Feirade
Vinhos do Continente, cum-
prindo o objetivo de democra-
tizagdo do acesso a vinhos
premiados que este projeto
preconizou. Com efeito, € nas
prateleiras dos hipermerca-
dos que a maior parte dos con-
sumidores escolhe os vinhos
que Consome em sua casa e &
la que vao encontrar, dentro
de poucas semanas, os vinhos
premiados com o selo Uva
d’Ouro.




