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Nao beba Vinho do Porto:
invistanelee ganhe
dinheiro asério

Em 1996, a “Decanter” criouum indice parao
Porto Vintage que Ja valorizou 22 pontos. Este

negoclo tem futuro e uma vantagem adiclonal:

se correr mal, pode-se sempre beber o vinho.

mesterdao, Holanda, 7 de No-
vembro de 2012, Na rua Cor-
nelis Schuytstraat, 57 - sede
neerlandesa da prestigiada
agéncia de leilGes Christie’s —
os apreciadores de vinhos ra-
oS e excepcionais vao-se amontoando nos vi-
rios saldes da vivenda de traco austero, pintada
de um cor-de-rosa deslavado, semelhante a
quase todas as outras do sossegado bairro. Nas
mios, seguram o catdlogo do que os trouxe ali,
alguns deles vindos do estrangeiro especifica-
mente para tomarem parte no leildo. Na capado
catdlogo, uma foto de seis garrafas de Graham’s
Porto Vintage 1945, da Casa Symington - um
dos lotes que dai a pouco iria 4 praga com uma
base delicitacio de 3.300 euros.

No meio de muitos outros lotes provenien-
tes das mais prestigiadas regides do mundo, as
seis garrafas da Graham's acabariam por ser li-
citadas por 6.325 euros - quase o dobro do lan-
ce inicial proposto pela Christie’s, pelo que
cada garrafa chegou ao preco de 1054 euros.

“So o facto de as garrafas de Graham’s terem
sido usadas para ilustrar a capa do catdlogo do
leildo da Christie’s revela bem a reputacio do
Vinho do Porto Vintage como um activo apete-
civel para investidores e coleccionadores de
grandes vinhos”, afirmou a Symington, que
possui uma extensa lista de exemplos de vinta-
ges da sua autoria que atingiram precos “mui-
to interessantes” em leildes por todo o mundo.

Servird este exemplo para convencerum in-
vestidor a colocar parte dos seus activos na
compra de Porto Vintage — como se investisse
em ouro, acgdes ou imobilidrio? Ndo: ninguém
investe numa ‘commoditie’ se esta ndo fizer
parte de um mercado minimamente estrutu-

rado, mensuravel, que obedeca is leis daoferta
e da procura. Pois bem, ao contrario do que
ainda pensam muitos portugueses - esses que
vivem no pais onde nasce esta bebida a que
quase nio ligam nenhuma - o Vintage é uma
‘commoditie’ com um mercado estruturado.

Crescer acontraciclo

O Indice PSI 20 - que mede a relacio entre as
vinte maiores empresas da Bolsa portuguesa e
as diabruras da classe politica autoctone -
anda por estes dias na casa dos 5.380 pontos,
mais coisa menos coisa, depois de ter recupe-
rado dos 4.800 pontos com que eNcerrou o ano
transacto. Em Dezembro de 1996, 0 PSI 20 es-
tava nos 5.000 pontos - pelo, quem tivesse in-
vestido 100 euros (ou o equivalente, 20 mil es-
cudos) num fundo sobre o indice nacional, te-
ria agora a grossa maquia de 107,6 euros, tendo
ganho cerca de 044 céntimos ao ano, em mé-
dia. Ndo ¢ mau (nestes tempos conturbados,
um ganho na Bolsa jd é de louvar) mas, conve-
nhamos, ndo é grande coisa.

Tomar Dezembro de 1996 como base de ana-
lise ndo & um acaso: foi nessa altura que a pres-
tigiada revista britanica “Decanter” criou aqui-
loaque chamou o Port Index - um indice de co-
tacoes dos precos atingidos pelos Vintage nos
mercados internacionais. Ora, sucede que o in-
dice (que tem nove titulos ou marcas de Porto),
que comecou nos 100 pontos, estd neste mo-
mento nos 122, De onde resulta que, quem ti-
vesse gasto 100 euros em Porto Vintage em
1996 teria ganho 1,29 euros ao ano em média -
ou seja, trés vezes mais que no PSI 20, contan-
do, claro, que tivesse resistido a consumir a
‘commeoditie’, o que nem sempre € facil.

0s segredos doinvestimento

Mas que mercado é este, que nio s6néo tem qual-
quer historico em Portugal, como aparentemen-
te édodesconhecimento deum nimerosubstan-
cial de investidores? O melhor é colocar a per-

PORT INDEX

pontos, & quanto vale hoje o
indice criado pela Decanter.
Significa isto que quem
tivesse gasto 100 euros em
Porto Vintage em 1996 teria
ganho 1,29 euros ao ano em
média - ou sefa, trés vezes
mais que no PSI 20,

gunta a quem saiba, que nisto de bolsas, indicese
cotacOesé a propria Comissao de Mercado de Va-
lores Mobilidrios a aconselhar moderacio aos
desavisados. Nick Heath, director de marketinge
responsdvel pelos mercados Asidticos da The
Fladgate Partnership (Taylor’s, Fonseca e Croft,
todas marcas constantes do indice Decanter), éa
pessoacertapara nos ajudaradescobrir.

“0Oaumento do valor dos vinhos Porto Vintage
é consensual. E sustentado - uma vez que hd uma
enorme confianca dos mercados num produto
que mantém um nivel muito elevado de qualida-
de”, que se pode verificar todos os anos que sdo
declarados vintages, diz Nick Heath — para quem
“a procura de vinhos do Porto Vintage para in-
vestimento cresce sempre nas alturas em que os
restantes instrumentos de colocacio de poupan-
cas - nomeadamente os tradicionais como as ac-
coesouas obrigacoes — estio em baixa”.

Nesse quadro, tudo se conjuga: a bolsa nacio-
nal nio podia estar mais deprimida e os Vintage
2011 acabam de chegar ao mercado depois de te-
remsidorevelados ao mundo com bastante pom-
pa e muita circunstancia. “Os vinhos do Porto
Vintage 2011 representam uma das maiores e
uma das melhoras declaracbes de vintage de que
ha memdria; nesse sentido, sio ideais para quem
quiser investir”, afirma Manuel Novaes Cabral,
presidente do Institutodo Vinhodo Douro e Por-
to — que considera este mercado, o do investi-
mento, uma drea que carece de umaatencio mais
finaque a que mereceu até agora.

Nick Heath ndo podia estar mais de acordo.
Até porgque “o grande mercado de investimento
em vintages € o britinico”. A tradicio de investi-
mento do mercado britinico, conta Heath, moti-
vou o aparecimento de um tipo de empresas que,
em Portugal, nem sequer existem: s0 uma espe-
cie de ‘baby sitters’ para vinhos de excepcio. Os
donos destes vinhos que ndo tenham tempo, gos-
to ou condicdes, podem entregar-lhes as suas
garrafas — que delas tratarfio como se se tratas-
sem de uma preciosidade. E € isso que elas séo.
Mas estas empresas fazem mais que guardar gar-
rafas em salas climatizadas. Elas contribuem
também para certificar ao menos parte da histo-
ria ‘pessoal’ de uma garrafa de Porto.

Provadevida

Eisso é fundamental. Como recorda Nick Heath,
nio vale a pena apresentar uma garrafa a leildo
por muito antiga ou nobremente vintage que
seja, se nao se puder provar a sua proveniéncia ou
fornecer noticia fidedigna das andancas por que
passou desde o momento em que saiu dos arma-
zéns da empresa produtora. Sem esse historial,
uma garrafa pode perder até 70% do seu valor.

Mas este mercado nio vive apenas a custa de
leiloes, Para Nick Heath, a venda directa em mer-
cados emergentes também pode ser uma dptima
aposta de investimento. Com a China a frente,
como seria de calcular. O interesse do mercado
asidtico comecou hé trés anos, quando o governo
de Hong Kong decidiu abolir a carga fiscal sobre
vinhos vendidos no seu territério. Resultado: os
maiores leildes do mundo dos vinhos deixaram a
Europa e passaram a realizar-se na antiga pos-
sessao britanica. Pouco tempo depois, a voragem
consumista dos 400 milionarios que o ‘comunis-
mo de fachada capitalista’ chinés gerou tomou
conta da ocorréncia: com os vinhos de Bordéus e
Borgonha a cabeca, aquelas 400 almas compram
tudo o que cheire a luxo do Ocidente. “Os vinhos
do Porto Vintage nao se podem atrasar”, diz Nick
Heath, “E preciso irla, explicar o que é o Vintage,
mostrar-lhes o ‘glamour’ que lhe estd associado”.

Para isso, j ha um instrumento: a Vintage
Port Academy, uma auspiciosa e pouco comum
colaboracio entre a The Fladegate Partnershipe
a Symington, uma organizacao que pretende for-
mar e iniciar estrangeiros no mundo muito anti-
go do Porto, que desta forma servirio de embai-
xadores mundiais da ‘commoditie’.

Este € apenas mais um caminho para aumen-
tar as vendas de Vinho do Porto no mundo. Até
porque tudo aponta para que seja um investi-
mento seguro. E depois, ao contrario do que su-
cede com o ouro, com as acgbes ou com posiches
em private equities, se tudo correr mal, é sempre
possivel, simplesmente, beber o Vinho do Porto.
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