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Formar, Comunicar e Concentrar
é a aposta do IVDP para o proximo ano

Apostar na formacao, na
comunicacao digital e na
concentracao de paises
alvo sao as trés inovacoes
do Plano de Promogao e
Internacionalizacao (PPI)
que o Instituto dos Vinhos
do Douro e do Porto
(IVDP) apresenta para
2013.

30 ser aplicados 29 mi-
& / 1hées de euros e incluem-
se no orcamento, pela pri-
meira vez, a gestao da loja e dos
solares.
O plano mantem uma visdao de
trabalho a trés anos, reorien-
ta a acgao para o territorio, refor-
¢a a aproximacdo institucional
a Agéncia para o Investimento
e Comeércio Externo de Portugal

(AICEP) e as embaixadas e marn-
tém a ligagao ao conceito Wines
of Portugal nas suasiniciativas.

O PPl para 2013 faz um reforco na
pedagogia nacional e internacio-
nal. O objectivo é chegar a publi-
cos profissionais, como os alunos
das escolas de hotelaria do todo
o mundo, e tambeém potenciar a
presenca do Vinho do Porto jun-
to do canal HORECA, reforcando
0 projecto "Saber Servir, Vender
Melhor”. A iniciativa, que arran-
cou em 2012 para promover as
boas praticasno servicodo Vinho
do Porto nos restaurantes e bares
furisticos, levou os profissionais
do IVDP, entre Margo e Outubro, a
mais de 100 restaurantes, num to-
tal de 20 formagoes.

O plano visa também a concen-
tragdo da estratégia de promocgao
nos paises alvo, destacando-se a
Franga, Reino Unido, Brasil. EUA,
Canada e Portugal Val ser feita,

ainda, uma grande aposta na co-
municacao digital utilizando as
ferramentas da web, como sites e
redes sociais, para levar mais lon-
ge o nome dos vinhos do Porto e
doDouro. )

Com este plano, o IVDP preten-
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de aumentar as vendas captan-
do mais clientes atraves de ac-
¢bes de dinamizacao e de contac-
to com os operadores turisticos.
Levar os portugueses a beberem
mais Vinho do Porto é outras das

apostas para 2013,



