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0
de vinho

crescem9,9% - - -
no 1. semestre

®ViniPortugal e regides produtoras apresentam
hoje 0s planos de promogao, pela primeira vez
concertados de modo a evitar duplicar esforcos

lidia Pinto
s plto@dinheirovivogt

A sustentabilidade da filei-
rada vinha e do vinho é
um dos temas que estari
em anilise no Férum Vi-
nhos de Portugal, que hoje
retine especialistas virios
e agentes econémicos no
Palicio da Bolsa, no Porto.

uma época em
que 0S recursos
escasseiam e arta-
cionalidade de
custos € uma obrigatorieda-
de, afileira do vinho acertou
agulhas e concertou estraté-
gias, definindo, conjunta-
mente, os respetivos planos
de promocio externa, de
modo a evitar duplicar esfor-
¢os. Hoje, no Férum Vinhos
de Portugal, no Palacio da
Bolsa, no Porto, serdo apre-
sentados os planos da Vini-
Portugal, bem como os do
Instituto dos Vinhosdo Dou-
ro e Porto e das comissoes de
viticulturados ‘Verdes’, Dao,
Tejo, Lisboa e Alentejo.
So6aViniPortugal prevé alo-
car sete milhdes de euros
(cerca de um milhdo corres-
ponde i comparticipa¢do pri-
vada nas varias agdes) a pro-
mogdo em nove mercados
prioritirios: EUA, Brasil, Chi-
na, Canada, Angola, Reino
Unido, Alemanha, paises
nérdicos (Finlindia, Norue-
ga e Suécia) e Portugal. O or-
¢amento é o mesmo deste
ano, mas Jorge Monteiro,
presidente da ViniPortugal,
lembra que, apesar de haver

fundos publicos para o au-
mentar, isso “exigiria uma
maior comparticipacéo pri-
vada, e este ndo é o melhor
momento para issg”.

Ao Instituto da Vinha e do
Vinho caberé dar a conhecer
a performance do mercado
doméstico e a evolugio das
exportagdes de vinho em
2012. Numeros que, afirma
Jorge Monteiro, “para j4, sio
agradaveis”. Atéjunho, asex-
portagdes cresceram 9,9%
para 304,4 milhdes de euros
(sem vinho do Porto).

“Os valores variam de mer-
cado para mercado. Os EUA
estdo a crescer 8,5%, a Ale-
manha 18,5% e o Canada
4,7%", refere Jorge Montei-
ro, salientando que o acrésci-

CONCURSO
MUDA EM
SANTAREM

A ViniPortugal vai or-
ganizar o concurso de
vinhos de Santarém.
A associacao preten-
de conferir-lhe um
cariz internacional,
quer no jori, quer
usando os premiados
na agbes externas.
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mo de vendas para a China
ultrapassa 62%. “Se juntar-
mos Hong Kong e Macau, 0
global do mercado chinés
deve rondar, em termos

anuais, os 20 milhdes de eu-
ros. 530 ja valores muito in-
teressantes”.

Sobre a articulacio das A
agdes promocionais com as 30% -
comissoes de viticulturare- p. SETUBAL

gionais, Jorge Monteiro ex- 306

plica que o objetivo foi “ga-

nhar eficiéncia”. Assim, as A
agdes previstas para o mesmo 24%
mercado foram concentradas MADEIRA

numa so6, permitindo poupar
dinheiro para outros eventos,
ou, quando tal ndo serevelou
possivel, a op¢éo foi separi-
las no tempo , evitando “es
gotar as audiéncias”. @
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*Vendas de vinho porlitro, cresceu0,5% para  to’ vinham caindo ha
do Portoestiioa %33 euros. uma década. A tendén-
crescer em 02 Algum mercado quese ciaestd ainverter-se?
Portugal e no destaque? Atendendoa conjuntu-
exterior® Virios. Portugal é osegun-  ra econémica nacional e
domaiormercado,com52,2 internacional, estes da-
milhoes de euros e cresceu  dos parecem-me um si-
Manuel Cabral Presiden-  3,8%. A Holanda e o Reino  nal positivo. Mas nio

te do Instituto-dos Vi-
nhos do Douro e Porto

01 Como estioacorrer
as vendas de vinho do
Porto?

A comercalizacio total
crescia em outubro, se-
gundo a taxa anual mo-
vel, 0,4% em quantidade
e 0,8% em valor, para
quase 359 milhdes de
euros. Ja o pre¢o médio,

Unido cresceram, res-
petivamente, 2,1% e
4,8% para 43,9 mi-
lhées cadaum. Ea

Franca, apesar de

uma ligeira baixa de |
0,3%, para 81,7 mi-
lhoes de euros,
teve um au-
mento do

quero embandeirar em
arco, até porque os ul-
timos meses do ano
sdo os de maiores

vendas de ‘Porto’. Te-
mos 110 mercados,
mas os cinco
primeiros as-
seguram
71% do vo-

preco médio. lume de
03 As ven- negocios
das de ‘Por- total.




