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de celebracao

0 do Porto

nolocaldeonde
ele se fezao Mundo

@ Vila Nova de Gaia Certame pensado para atingir,
no prazo de alguns anos, dimensao internacional

@ Porto Wine Fest juntara aos vinhos, durante cinco
dias, o melhor da gastronomia de autor portuguesa

Pedro Olavo Simdes
psimoes@jn.pt

Até onome o sugere, dird o
tempo se a ideia é vidvel.
Com estreia este més, em
Gaia, a Porto Wine Fest

inco sdo os dias, de
12al6docorrente,
em que a Ribeira
gaiense acolhers,
pela primeira vez, um festi-
val consagrado ao produto
que mais notabilizou a mar-
gem esquerda do Douro. Diz
opresidente da Camara, Luis
Filipe Menezes, que esta pri-
meira edigdo serd “um en-
saio, ouum treino”, paraque,
futuramente, vir a transfor-
mar-se num “grande festival
de vinho do Porto com di-
mensao internacional”.

E o proprio Menezes quem
aponta a festa de Munique
como patamar atingivel, mas
é certo que os vinhos do Por-
toedo Dourojamais poderio
ser consumidos a rodos,
como a cerveja bavara. Dai
que o evento se adapte as ca-
racteristicas do produto, pri-
vilegiando a degustagio e a
harmonizagdo com a gastro-
nomia, bem como a utiliza-
¢do na confecio de pratos.
Para tal, a extensa areaaocu-

CHEFS FAMOSOS
DE PORTUGAL
VAOINTERAGIR
COM VIPE

COM O PUBLICO -
EM GERAL

par, junto ao rio, vai ser tam-
bém poiso de 25 dos mais
consagrados chefs nacionais.
Eventos muito variados,
culturais ou desportivos (no
dia15, porexemplo, realizar-
se-4 uma regata de barcos ra-
belos semelhante a que exis-
te por alturas do S. Jodo)
do oevento, que
ocupara trés espagos: 0 Mer-
cado do Vinho do Porto, vol-
tado para o comércio dos vi-
nhos e para a gastronomia as-
sociada; a Praca do Vinho do
Porto, consagrada as de-
monstragdes e aulas dos
grandes chefs; o convento
Corpus Christi, onde serdo
feitas provas comentadas.
APracaserd, talvez, o espa-
go mais surpreendente.
Workshops por chefs consa-

gradoes, duelosde chefsedue-.

los de “chefs inesperados”,
ou seja, convidados das mais
diversas dreas que terdo
apoio de cozinheiros profis-
sionais. Na confecfio dos pra-
tos, i880 € certo, terd sempre
de entrar o vinho do Porto.
Mas também os visitantes
comuns (adultos e criangas)
terdoa possibilidade de inter-
agir e aprender com os mons-
tros da nossa gastronomia.

“Queremos que este proje-
toresulte nadinamizacioda
economia e do turismo,
numa altura em que este bai-
xa, apos o pico do verdo”, diz
Luis Filipe Menezes, que am-
biciona, futuramente, uma
“grande divulgagao comer-
cial em toda a Europa”. Este
ano, so se fez promogio ex-
terna na Galiza.

Ponte entre o passado e o
futuro, esta serd, também,
uma ligagdo sem betao entre
as duas margens: a da marca
eadascaves. @

//INUMEROS

ocupados pela festa :
Evento ocupa trés zonas: o
mercado e a praga do vinho do
Porto e um espaco vintage

eletrodomésticos serdo
utilizados no evento

0s equipamentos a usar nas ati-
vidades gastronomicas en-
chem trés camides TIR

agbes de gastronomia ao
longo de dinco dias
Interatividade, surpresas, re-
quinte e ambiente de festa
moldam a parte gastronomica

tudo para ser

uma festa de
toda a regiéio e
ndo de um s6
concelho.”

Luis Filipe Menezes
Presidente
da CM Gaia

isabel Marrana Diretora
executiva da Associagao de
Empresas de Vinho do Porto

Um produto como o vinho
do Porto precisa de acoes
de ativagiio de marca?

Mesmo com a notoriedade
queovinhodo Portotem, nio
pode prescindir delas. Alias,
nenhum produto pode, e isso
justificaa nossa adeséo ao pro-

eto.
13 empenho das empresas
no evento é forte?

Mesmo com 0 pouco tempo
de preparacio, ageneralidade
das empresas estd entusias-
mada. Teremos um festival de
vinho do Porto, junto as ca-
ves, com a participagio das
principais marcas.

Que esperam conseguir?

No essencial, queremos
melhoraroconhecimentodo
consumidor portugués. Por-
tugal € apenas o quarto mer-
cado, peloque pode-edeve -
crescer muito.

Que novos rumos pode o
setor seguir? ,

Temos de manter os consu-
midoresque temos, mas, tam-
bém, de atrair novos consumi-
dores. Podemos rejuvenescer
o produto, mantendo a tradi-
¢do e a qualidade, ensinar a
bebé-loenio descurarasnovas
versdesem ‘long drink’, como
o Porto tonico ou o Porto1ose.
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[ CHEFS CONSAGRADOS ]

RUI PAULA
DOC e DOP, 0
primeiro no co-
ragao do Douro
vinhateirg, o
segundo no co-
racao historico
do Porto sao
marcas indelé-
veis da gastro-
nomia portu-
guesa, com a
assinatura do
chef Rui Paula,
portuense com
raizes em Alijo.
Nao prescinde
da inspiracao
tradicional.

MARCO GOMES  CHAKALL
Nascido em Al-  Cozinheiro ar-

fandega da Fé, gentino radica-
Marco Gomes, do em Portu-
dono do Foz gal, Chakall
Velhaeumdos  apresenta-se,
chefs populari- sobretudo,
zados pela tele-  como um via-
visdo que esta- jante. Reconhe-
rao na Wine civel pelo tur-
Fest, notabiliza-  bante que usa,
se pelacozinha  em substitui-

;ao do chapéu
de cozinheiro,
este chef nota-

de autor, mas
nunca perde a
bussola gastro-

némica, a apon-  baliza-se pela
tar sempre 0 conjugacaoc de
Nordeste Tras- sabores e cul-
montana. turas.
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Na Casa da Calcada (Amaran-
te) ha uma estrela Michelin, &
guarda do chef Vitor Matos

SHIS

Sofisticado e na moda
Canjugando, na praia do Ouri-
go, restaurante, bar e esplana-
da, o Shis € um dos espacos
mais “trendy” do Porto

FOZ VELHA

0 mundo da degustacio

0s menus de degustagdo, ba-
seados na qualidade e frescu-
ra dos produtos sdo a marca do
chef Marco Gomes

TABERNINHA DO MANEL
Presente & porta de casa
Desde 1986 na Avenida Dio-
g0 Leite, a rustica Taberninha
do Manel so tem de atravessar
arua para estar na Wine Fest

BACALHOEIRO

No reino do fiel amigo
Escusado seria dizé-lo, o baca-
Ihau, sob muitas formas, impe-
ra neste espaco gaiense

D. TONHO

Aunir as duas margens
Nascido ne Porto, o D. Tonho
instalou-se, também, em Gaia,
com ementa diferenciada

06-09-2012

Miguel Sousa Tavares

Miguel Sousa Tavares é mais do
que um VIP; apaixonado pela co-
zinha, o jornalista e escritor ja pos
em livro as proprias receitas

Fatima Lopes

Nao Ihe sao conhecidas as apti-
does culinarias, mas a apresenta-
dora da TVI marcard o evento pela
popularidade de que desfruta.

Anténio Pires de Lima

| Economista, foi dirigente destaca-
do do CDS, mas tem feito carrei-
ra como administrador de grandes
empresas do ramo alimentar

Sénia Aravjo

Dos dotes culindrios da apresen-
tadora da RTP pouco se sabe, mas,
na Praca da Alegria, convive ha
muito com chefs de renome.

Rui Veloso

A conotacao de Rui Veloso com o
Porto transcende as raizes fami-
liares: esta ligado a fundacdo do
D. Tonho, um icone gastrondmico.

Clara de Sousa

Jornalista mediatica, algo que a te-
levisdo criou, Clara de Sousa esta
bem entre tachos e afins, tendo ja
publicado um livro de receitas.

s
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novagio ajuda
a mverter quebra
da procura do porto

Vendas cresceram
4,5% até junho.
Franga e Holanda
lideram as compras

llidia Pinto
ilidia. pinto@dinheirovivo.pt

LIDER ABSOLUTO nas ex-
portagdes de vinho e produ-
to nobre no computo total
das exportagGes nacionais, 0
vinho do Porto atravessa, no
entanto, momentos dificeis,
com uma quebra acumulada
de vendas na ordem dos 14%
na altima década. Imagina-
¢doedinamismo tém sido co-
locados pelas empresas ao
servigo da procura de solu-
¢oes. Eainovagao aparece: 0s
cocktails de vinho do Porto
sa0, hoje, uma propostaativa
Para contrariar uma certa sa-
zonalidade do produto, asso-
ciado a épocas festivas.

Este é um setor que, em
2007, gerou mais de 400 mi-
Ihoes de euros de volume de
negocios, mas que, em 2011,
nao chegou aos 356 milhdes.
Em causa questes tio diver-
sas como a alteragdo nos habi-
tos de consumo, associada s
politicas promovendo a me-
nor ingestao de dlcool, a con-

MIL HECTARES
DE VINHA PARA
FAZER O 'PORTO’

=
Vinho do Porto tem a produgo assegurada por 32 500 viticultores

corréncia crescente dos paises
do novo mundo vitivinicola,
earecessioeconomicaem va-
riosmercados. Nao é de espan-
tar, por isso, que os portugue-
ses tenham comprado, em
2011, menos 11,8% de vinho
do Porto do que no ano ante-
rior. Portugal é o segundo
maior mercado, tendo com-
prado 1,185 caixas de nove li-
tros no valor de 50,3 milhées
de euros. A Franga mantém a
lideranga com 82 milhdes.

A dinamizagao de vendas,
com mais promogao e aapre-
sentac¢io de novos produtos
- veja-se o caso do vinho do
Porto rosado, que tem ape-
nas cinco anos -, parece re-
sultar: até junho, as vendas
totais de “Porto” cresceram
4,5% face ao periodo homo-
logo (quase 3,7 mil milhdes
de caixas de 9 litros no valor
de 137,2 milhoes). O prego
meédio nao evoluiu. “Os si-
nais sdo positivos, mas nio
podemos embandeirar em
arco”, alerta o presidente do
Instituto dos Vinhes do Dou-
1o e Porto, Manuel Cabral.

Sdo 32 500 os viticultores
durienses, masapenas 163 os
operadores ligados ao vinho
do Porto: 80 sdo produtores-
engarrafadores e 34 comer-
ciantes. Destes, 16 sdo asso-
ciados da AEVP, que repre-
senta 90% da comercializa-
¢ao de vinho do Porto e 35%
dos vinhos do Douro com
Denominagao de Origem
Protegida e IGP Indicagdo
Geogrifica Protegida, uma
aposta crescente dos comer-
clantes. @
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Valeram 306 milhdes de eu-
ros em 2011. No primeiro
semestre de 2012 totaliza-
ram quase 120 milhdes.

00,3

vendas de Vinho do Porto
em Portugal em 2011 vale-
ram 50,3 milhdes de euros.
Este ano ja foram vendidos
17.8 milhdes de euros

96000

E o numero de pipas (5501
cada) destinado a producao
de vinho do Porto na proxi-
ma vindima. Um aumento
de 11500 pipas face a 2011.

4,706

E o valor pago, em média,
por um litro de VP em Por-
tugal. O Canada é o pais que
melhor retribui: 9.26 euros.
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Gaia celebra
vinho do Porto




