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- Mateus langa nova campanha

Catarina Iﬂ:ls

“Muitos sdo refrescan-
tes e rosa. Mas ninguém faz

rosé como Mateus” é o

“claim" dacampanha desen-
volvida pela Euro RSCG
Londres que pretende dife-
renciar ¢ reafirmar o sabor
tinico damarea de vinho rosé
Mateus. Orcamentada em
quatro milhdes de euros, ar-
rancou no inicio deste més,
em simultaneo em Portugal
¢ no Reino Unido.

A nova campanha Ma-
teus Rosé vem noseguimen-
1o das anteriores, e pretende
contribuir para posicionar
Mateus como “a marca es-
pecialista em rosés”. O ad-
ministrador da Sogrape re-
fere tratar-se de wma marca
estratégica da Sogrape”. A
campanha anterior - Drink
Pink - apelou ac conheci-
mento da categoria rose, ain-
da desconhecida para mui-
tos, enquanto a que estd a
decorrer assume o papelini-
co da marca ao afirmar cla-
ramente que “ninguém faz
rosés como Mateus”. Fran-
cisco de Sousa Ferreira
acrescenta: “Mateus & amar-
ca com mais tradicio e ex-
periéncia na produgio de
rosés, ainda recentementa re-
conhecida por especialistas
mundiais como um dos me-
lhores vinhos rosé do mun-
do”. Foi Medalha de Prata
no *Mondial du Rose 20057
em Franga, destinado exclu-
sivamente a vinhos rosé de
todo o mundo. E confia que
esta campanha “vai agradar
e reforgar ainda mais a liga-
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em Portugal e Reino Unido

¢Ao da marca com todos
aqueles que ji a elegeram
como a sua preferida de ro-
sets, bem como junto dague-
les que nunca experimenta-
ram e que vio descobrir um
vinho leve, refrescante, ver-
satil e inico™.

Criada hd mais de G0
anos, Mateus é a marca pre-
ferida por uma base alarga-
da de consumidores com
crescente visibilidade & re-
levincia junto dos consumi-

dores mais jovens.

Os meios de suporte uti-
lizados para a campanha em
Portugal, que vai decorrer
nos meses de Verdo (Julho e
Agosto), siotelevisioe “ou-
tdoor™. No caso do Algarve,
os outdoors mantém-se até
Setembro .

O sabor

“Mateus Rosé, o sabor
conia!” € o slogan que vai de

Quatro milhdes de euros para comunicar a diferenciagao do rosé portugués.

encontro A ideia defendida
pelo administrador da So-
grape, no infcio deste més,
no evento “A intermnaciona-
lizagio do Vinho do Vinho
Portugués - Imageme Com-
petitividade” promovido
pela HM Consultores, Fran-
cisco Ferreira afirmava que
“a imagem & um meio ¢ nio
um Fim pois a magia esta no
produte”, O administrador
da Sogrape considera que,
*quando o produto ¢ mau, 4
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publicidade s6 acelera o sen |
fracasso”. |
Segundo o orador, a So-
grape identifica trés desafi-
osno mercado dos vinhos: a
competitividade pelo prego;
a visibilidade nos pontos de
venda e a criagdo de lagos
EMOCIoNaAIs Com o consumi-
dor que gerem opgao pela
compra. Para Francisco Fer-
reira, marketing &, afinal,
CONSEEUIT entrar no coragiao
das pessoas™




