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Congresso mundial da vinha e do vinho
servira para vender “Wines of Portugal”

Nova marca trara notoriedade ao Pais enquanto “produtor de vinhos de excelente qualidade”

ISABEL CRISTINACOSTA
isabel.costaldgrandeportoonline.com

O Porto vai receber, de
20 a 27 de Junho de 2011, no
Edificio da Alfandega, o
XXXIV Congresso Mun-
dialda Vinha e do Vinho, e
aproveitara a ocasido para
vender a marca-pais “Wi-
nes of Portugal, a World of
Difference” e nao apenas o
vinho do Porto.

Na calha esta também a
criacdo do Centro de Estu-
dos do Vinho, que “nZo pre-
cisa de ter um edificio, um
presidente e uma secreta-
ria para funcionar, umavez
que resultard da interaccdo
de varias entidades nacio-
nais e internacionais”, re-
velou o presidente do Ins-
tituto dos Vinhos do Douro
e Porto, Luciano Vilhena.

O Centro de Estudos do
Vinho ser4 “uma estrutu-
ra de natureza multidis-
ciplinar e podera contri-
buir para inovagio no co-
nhecimento do vinho em
toda a sua envolvente cul-
tural, ndo apenas na cién-
cia, como na paisagem e no
urbanismo”.

Este centro estabelecera
a aproximacao da univer-
sidade aos diferentes acto-
res econémicos, sendo “um
dos meios do Porto se po-
der afirmar internacional-
mente como um classifica-

—

Presidente do IVDP, Luciano Vilhena, revelou que sera criado o Centro de Estudos do Vinho

dor/padronizador de refe-
réncia internacional, local
de criacdo de saber de ex-
celéncia sobre os produtos,
o qual seria disseminado
através das varias edicoes
dos ‘Fortified Winw World
Forum”.

J4 a presidente do Ins-
tituto da Vinha e do Vi-
nho (IVV), Edite Aze-
nha, adiantou que a marca
“Wines of Portugal” (uma
imagem com a assinatura

da Brandia e que foi cria-
da este ano) servira para
colmatar uma falha: “A fal-
tade notoriedade de Portu-
gal enquanto produtor de
vinhos de excelente qua-
lidade”.

Quanto ao congresso
mundial da vinha e dos
vinhos, Luciano Vilhena
vé-o também como uma
“oportunidade tinica” para
projectar nao s6 a bandei-
ra maxima dos vinhos li-

a world of difference
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corosos - 0 vinho do Porto,
mas também a prépria ci-
dade Invicta.

O que é inovador nes-
te congresso, dizia ontem
Luciano Vilhena, na apre-
sentacdo do certame, “é a
criacdo de um espaco de
reflexdo e discussao criti-
ca, através da introducio
daespecificidade arquitec-
ténica nos temas” (comér-
cio do vinho e desenvolvi-
mento urbano da cidade
e do territério, por exem-
plo).

O tema geral do congres-
so é “A construcio do vi-
nho - uma conspiragio de
saber e de arte”.

Unidas na associacao
Um Porto para o Mundo
- Associacao para o Con-
gresso OIV 2011, algumas
entidades procuram dar
“imagem e prestigio” aos
vinhos portugueses. En-
tre essas entidades, além
doIVDP e doIVV estiao a
Associacdo das Empresas
de Vinho do Porto (AEVDP),
a Universidade do Porto, a
Ordem dos Arquitectos, a
Associacao para o Museu
dos Transportes e Comu-
nicacdes, a Associacao dos
Laboratérios de Enologia e
a Associacao de Turismo
do Porto.



