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GOURMET

FPOR EDGARDO PACHECO

Um outro Porto

COM ESTE OFFLEY, TUDO LEVAA CRER QUE OS ROSES DE
VINHO DO PORTO VENHAM A TRANSFORMAR-SE NUMA MODA

CASTAS TOURIGA FRANCA,
TOURIGA NACIONAL
ETINTA BARROCA

Na semana passada foi
um vinho branco de
uvas tintas, hoje, um
rosé de vinho do Por-
to. Com ou sem crise
(ou talvez por causa
dela), o sector do vi-
nho em Portugal esta
dindmico e sem medo
de apostar em novos
conceitos, com ga-
nhos para toda a gen-
te. Emrigor, este
Offley que hoje apre-
sentamos nem é o pri-
meiro rosé de vinho do
Porto. Ele sucede ao
caminho aberto o ano

passado pelo Croft
Pink e ja vem acom-
panhado de uma ter-
ceira marca que acaba
de ser anunciada mas
que ainda ndo prova-
mos, o Cilem Porto
Rosé. E a velha hist6-
ria. Um produto novo
lancado com algum
sucesso é de imediato
imitado pela concor-
réncia. E é assim que
deve ser. Os consumi-
dores agradecem.
Este Offley, como os
restantes rosés, resulta
daexploragdo das cas-
tas do Douroeda tec-
nologia aplicada ao vi-
nho do Porto, por
forma a que se obtenha
um vinho de cor rosada
e cheio de aromase sa-
bores de fruta fresca,

coma eterna presenca
das notas doces na
boca. Serve para varias
ocasides. Tanto fun-
ciona como vinho de
entrada de uma refei-
¢do, como anima uma
conversa de fim de tar-
de numa esplanada ou
desafia aimaginacgdo
de um barman.

Vinho doce e frutado,
pode ser uma excelen-
te solugdo para se en-
trar no complexo uni-
verso do vinho do
Porto, sem aquelas
complicagdes de se
perceber qual a dife-
renca entre um Vin-
tagee um LBV. Eum
vinho para ser apre-
ciado, sempre de for-
ma muito descon-
traida.®

NOTA DE PROVA: No nariz sentem-se frutos vermelhos frescos

e notas de rebugado. A boca volta a revelar fruta, dogura e estrutura.
O facto de se sentir a presenca do dlcool na boca fara com que este
rosé esteja muito indicado para a criagédo de cocktails. Mas ndo s6.

A responsabilidade
Como lider em Portugal, a Sogrape,
detentora da marca Offley, é signata-
ria do projecto internacional Wine in
Moderation. Aempresa comprome-
te-se assim a desenvolver uma cultu-
ra organizacional que promova nos
agentes do negdcio (com destaque
para os consumidores) o consumo
racional de bebidas alcodlicas.
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