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Chama-se Esséncia do Vinho, retine mais de 350 produtores, 100 especialistas de vinhos, mais de 3.500

vinhos em prova e 50 actividades paralelas. Realiza-se no Porto, no Palacio da Bolsa

» Evento

ai ter inicio, na préxima quinta-

-feira, dia 4 de Marco, no Paldcio

da Bolsa no Porto, a Esséncia do

Vinho, num evento que se prolon-
ga até dia 7 de Margo dedicado ao vinho e
a gastronomia.

Durante quatro dias decorrerd, neste
edificio portuense, um ntimero grande de
actividades endfilas e gastronémicas: pro-
vas, debates, workshops, harmonizagoes
e muita animagao.

Com 350 produtores, 100 especialistas
de vinhos, mais de 3.500 vinhos em prova
e 50 actividades paralelas.

Entre outras, poderd contar com a pre-
senga de Bento do Amaral (IVDP), Domin-
gos Soares Franco (Enélogo da José Maria
da Fonseca), Manuel Moreia (Sommelier e
critico de vinhos), Luis Sottomayor (ené-
logo Sogrape), os chefs Vicente Fargés
(Fortaleza do Guincho), Siegfried Danler-
Heinemann (restaurante Amadeus), Hans

Neuner (restaurante The Ocean) e Hen-
rique Leis (restaurante Henrique Leis).

“A partida, para esta sétima edicao do
Esséncia do Vinho — Porto, sentimos um
profundo orgulho por esta ser, sem duvi-
da, a principal experiéncia do vinho em
Portugal. Os cerca de 78.600 visitantes
que recebemos no total das seis dltimas
edicoes — 18.000 dos quais em 2009 — sdo
o melhor testemunho do sucesso de uma
iniciativa que, desde o inicio, teve como
principais objectivos aproximar protago-
nistas do vinho a consumidores, desmis-
tificando um produto que para ser apre-
ciado e entendido tem de adoptar mensa-
gens educativas e acessiveis”, refere Nu-
no Pires, director da Esséncia do Vinho,

acrescentando que, também nesta edi-
¢do, “continuando a associagao do vinho
a outras manifestacoes artisticas, volta-
mos a inovar no que respeita a criagao da
imagem oficial do evento. Desta vez, de-
safidmos o estilista Julio Waterland a ins-
pirar-se no ‘espirito do vinho’ para criar
um vestido que foi, posteriormente, foto-
grafado por Nuno Correia. A produgao fo-
togréfica resultou numa imagem que en-
tendemos forte, apelativa, arrojada, e ca-
paz de transmitir uma nova linguagem
ao vinho”.

“O programa desta sétima edicdo tem
vdrios pontos de interesse. Além das pro-
vas temdticas e provas “premium”, que
serdo orientadas por conceituados endlo-

gos e produtores de vinho, reunimos no
evento chefes de cozinha cujo trabalho
estd distinguido com estrelas Michelin.
No total, sdo 3.000 vinhos em prova livre,
de 350 produtores nacionais e estrangei-
ros, e um total de cerca de 50 actividades
paralelas”, sublinha

Os precos dos bilhetes por dia sdo de
12€, entrada para dois dias 20€, e para
trés dias 30€. Durante os dias do evento,
os visitantes que se deslocarem até ao Es-
séncia do Vinho — Porto 2010 de Metro
terao um desconto de 2€ no bilhete de in-
gresso.

Por Vicente Themudo de Castro

Continuando a associacéo do vinho a outras manifestacdes artisticas,
voltamos a inovar no que respeita a criacao da imagem oficial

do evento. Desta vez, desafiamos o estilista Jilio Waterland

a inspirar-se no ‘espitito do vinho' para criar um vestido



