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Grandes memorias
do vinho do Porto

Ovinho do Porto é, também, memaria de tempos imemo-
riais. Que néo se esgotam em vinhos que sobreviveram dé-
cadas dentro de barricas ou de garrafas. Porque é, acima
de tudo, uma cultura tinica. O grafismo também diz mui-
tosobre esta histdriatinica. E porisso que a exposi¢io que
é inaugurada hoje no Museu do Douro, na Régua, sob o ti-
tulo “Imagens do vinho do Porto: rétulos e cartazes” pode
ser uma viagem estimulante pelas rotas deste vinho e da
sua cultura intrinseca. Rétulos e cartazes sdo elementos
essenciais daimagem deste produto iconografico no pais
ealém fronteiras. Estd aqui presente umarelagio primor-
dial entre uma zona, a sua historia vinicola e as empresas
que lhe deram uma imagem exterior. A criatividade é no-
toria nesta colecgio que revela muito da evolugéo dos con-
ceitos ligados ao vinho do Porto.

Afinal o design das embalagens, dos rétulos e carta-
zes de vinho do Porto desde cedo desempenhou um pa-
pel importante na construgio da imagem deste produ-
to enquanto produto internacional. Como escreve Fran-
cisco Providéncia, Comissario da exposigdo, a histéria
das embalagens do vinho do Porto “relata uma sequén-
cia de acontecimentos e de formas que traduzem a evo-
lugdo tedrica das estratégias que subjazem a sua afirma-
¢do global. Olhando para as suas embalagens, rétulos
e/ou cartazes impressos, até a primeira metade do sécu-
lo XX, verificamos a adopgéo de diferentes estratégias
de persuasdo visual que mais néo sdo do que a tentativa
de superagio da experiéncia organolépticado vinho, pela
suarepresentacdo visual”,

Isto é, com o objectivo de vender e posicionar o vinho do
Porto nos mercados internacionais, as diversas casas expor-
tadoras adoptaram estratégias de comunicagéo diversas.

Entre os arquétipos comunicacionais dessa época, 0

mais curioso é talvez a conotagéo do vi-

nhodo Porto com as suas qua-
lidades, sanitérias e
psicotrdpicas, naluta

. contra a neurastenia
Ficha (depressio) e a debi-
lidade fisica (anemia),

Imagens do vinho do Porto: justificando o seuen-
rotulos e cartazes garrafamento e co-
Museu do Douro, Régua mercializa¢fio por far-

mécias e organiza-
¢Oes de satide. Foi no
entanto a forma mais
discreta - a valoriza-
¢do denotativa das
qualidades técnicas
do vinho, ano e local
de colheita, castas,
quintas de origem, co-
tas dos vinhedos, tipo de enve-
lhecimento, apreciagio organoléptica,
categoria - que marcou o sentido da qualificagéo
e diferenciacéo do vinho do Porto. A exposigéo incluird
rétulos e cartazes originais, bem como reprodugdes amplia-
das, que dario origem a um catélogo.

A partir de 26 Fevereiro
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