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Vinho do Porto vai estar presente
nos festivais internacionais de cinema

O Vinho do Porto vai ser a
bebida servida nos festivais inter-
nacionais de cinema. A garanda
foi deixada, em exclusivo e pri-
meira mio, 4 “Vida Econémica”
pelo presidente do Instituto dos
Vinhos do Douro e do Porto,
Luciano Vilhena Pereira. A mes-
ma fonte assegura que a estraté-
gia da entrada daquele vinho das
elites internacionais vai trazer
ainda mais surpresas do género
e adiantou que as novas geragdes
sio também uma aposta forte da
marca para o Verio que agora se
avizinha.

“Nao ¢ por eu gostar de vinho
do Porto e por ter este cargo, mas
¢ um facto que o Vinho do Porto
¢ dos melhores, senio o melhor
vinho do mundo a nivel de quali-
dade e prestigio. E isso facilmente
é constatado e verificado nos con-
cursos internacionais”, argumen-
ta Luciano Vilhena Pereira. E é
com base neste raciocinio que o
mesmo responsdvel explica que o
IVDP tem em marcha um plano
de penetragio da bebida em am-
bientes “mais elitistas, sociais, gla-
morosos e com poder de compra,
isto a nfvel internacional”. Para j4,

s6 pode adiantar que a bebida vai
estar presente com destaque nos
festivais de cinema internacional,
“mas as novidades nio se ficam
por aqui e dentro em breve, mal
as parcerias estejam confirmadas,
vamos tornar essa informagio pu-
blica”, acrescenta.

A nivel nacional, o IVDP quer
furar o mercado da juventude e
chegar até aos bares e discortecas.
Ciente da dificuldade que o mer-
cado apresenta, fruto dos efeitos
da globalizagio e da “forte pres-
sdo da promogio de determinado
tipo de bebidas”, Luciano Vilhe-
na Pereira apresenta dois recentes
produtos que tém imagem, sabor
e estilo que se podem enquadrar
naquele tipo de ambientes. “Sdo
dois produtos que se dirigem es-
pecificamente a grupos de gente
mais jovens, com a vantagem de
apresentam menor teor de 4lco-
ol”, explicita. Em causa estd o
Porto Onic, “uma bebida feita
com vinho do Porto branco, 4gua
ténica, limao e hortels, é uma be-
bida excelente e obviamente tem
um teor alcoélico muiro a baixo
do whisky e dessas coisas todas”.
A outra novidade ¢ a Caipi Porto,

e

Luciano Vilhena Pereira, presidente do Instituto dos Viriko: do Douro e do Porto.

que “vem, no fundo, substituir a
caipirinha”.

A pensar ainda nos jovens, mas
especialmente no publico-alvo fe-
minino, o [VDP langou, recente-
mente, o Porto Rosé. “Tem tido
muito boa aceitagio no mercado
e esperemos que assim continue’,
afianca o responsdvel do insti-
tuto. Luciano Vilhena Pereira
comega por destacar o facto de
a cor (rosa) agradar as senhoras,
assim como as caracterfsticas do

produto, e é importante piscar o
olho “iquelas que sio as grandes
decisoras das compras para casa,
e, principalmente, dos produtos
comprados nos supermercados”.
O IVDP nao pode, em pleno sé-
culo XXI, esquecer a importincia
“que a mulher ocupa no mundo
social, do trabalho, e dos préprios
homens com quem lida diaria-
mente”.
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