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2 INVESTIMENTOS LA FORA

Vinho do Porto a conquista da Rilssia

Depois de um ano marcado por uma quebra nas vendas nos mercados tradicionais,
a promocgdo externa vai dar um ‘salto’ para crescer no Leste da Europa

JENNIFER MOTA
jennifer.mota@gmail.com

NO PRIMEIRO ano a frente do
Instituto dos Vinhos do Douro e
do Porto (IVDP), o desafio de Lu-
ciano Vilhena Pereira é conter a
quebra de 5,8% nas vendas do Vi-
nho do Porto registadas em 2008.
A estratégia para suster a curva
descendente passa pela concen-
tragdo de esforgos num niimero
mais reduzido de mercados. Com
um or¢camento de 2,4 milhdes de
ao lado dos mercados tradicio-
nais do Vinho do Porto, a Riissia
surge como um pais a conquistar.

Os habitos de consumo de al-
cool, a abertura ao mundo oci-
dental e o poder de compra dos
russos encorajaram o IVDP a
por este mercado no mapa das
actividades promocionais, que
passam por iniciativas junto dos
consumidores, de escolas de res-
tauracdo e de sommeliers. Ao
mesmo tempo, estdo a ser pre-

2,7 milhdes
de caixas de nove litros
32,6%

Peso dos mercados no
total das exportacdes
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A par daapostano Leste
Europeu, o IVDP quer aumentar
as vendas em Espanha, mercado
onde houve quebras em 2008

paradas visitas para mostrar aos
russos as especificidades da re-
gido do Douro. «No tempo dos
czares, o Vinho do Porto era
uma das bebidas de eleigdo e
agora hd uma nova classe so-
cial com capacidade econé-
mica. Acreditamos que a Riis-
sia pode vir a ser um mercado
com expressio nas vendas do
Vinho do Porto», avancou ao
SOL Luciano Vilhena.

Ao mesmo tempo que abre
uma nova frente a Leste, 0 orga-
nismo estd empenhado em au-
mentar as vendas no pais vizi-
nho que, & excepgdo do Gltimo
ano, em que acompanhou a ten-
déncia geral de queda, tem vin-
do a aumentar o consumo de Vi-
nho do Porto. As sucessivas

compras do banco galego,
Caixa Nova, através da hol-
ding Sogevinhos, no Dou-
ro, parecem ter aberto as
fronteiras de um merca-
do pouco explorado, que
ja ocupa a oitava posi-
¢do no ranking das ex-
portagoes.

Mas o Vinho do Por-
to ndo pode virar cos-
tas aos clientes mais
antigos. Por isso, mais
de um quinto do orga-
mento (525 mil euros)
sera investido no Rei-

1,5
17.7%

Rosé, nova
categoria de
Vinho do Porto

Até agora o Croft Pink nio cabia
em nenhuma categoria de Vinho
do Porto. A inovacao da Partner-
ship foi provisoriamente consi-
derado um ruby, mas a verdade
val ser reposta. Est4 prestes a
ser aprovado o diploma que cria
uma nova categoria: o rosé. Um
ano apds o lancamento do Croft
Pink, faz-se histéria na histéria
do Vinho do Porto. «Em breve, o
rosé val estar definido como
uma nova categorian, avangou
o presidente do IVDP. Apesar de
respeitar todas as normas de
produgéio do Vinho do Porto, o
langamento do Croft Pink, um vi-
nho mais ligeiro para beber fres-
co, agitou a ala mais conserva-
dora do sector vinhateiro do
Douro. A aposta da casa Croft as-
sumiu-se como uma alternativa
de consumo nos meses mais
quentes com vista a conquistar

o publico mais jovem.

Luciano Vilhena Pereira, Presidente do IVDP | numeerto auvenora

no Unido, que, em 2008, registou
uma quebra de 12,4%. «Neste
caso, o grande problema foi a
desvalorizacio da libran», real-
¢a. O cambio afectou também as
vendas nos EUA, o sexto merca-
do do vinho fortificado da Regido
Demarcada do Douro. Com o in-
tuito de contrariar a queda de
T% e recuperar o crescimento ve-
rificado em anos anteriores, os
EUA tém a segunda maior fatia
do or¢amento (257 mil euros) do
IVDP. Neste mercado, o Vinho

do Porto é promovido em parce-
ria com o champanhe e o xerez,
Entre os principais mercados de
destino do Vinho do Porto, ape-
nas a Alemanha teve performan-
ce positiva em 2008, com um cres-
cimento de 15,5%.

Se as vendas de Vinho do Porto
sofreram com a quebra do poder
de compra, as de vinho do Douro
resistiram com um saldo positivo
de 0,7%. Em grande parte das
campanhas promocionais, o Vi-
nho do Douro acompanha o Vinho
do Porto. «A estratégia passa
por conquistar notoriedade in-
ternacional», explica. Mas exis-
tem mercados, como o Canada,
em que o Vinho do

Douro tem mais
expressaodo que o
do Porto. Mesmo
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da producéo continua a ser con-
sumida no mercado nacional.

Investimento insuficiente

«Cautela» é a resposta de Vi-
lhena Pereira a proposta da As-
sociagao das Empresas do Vinho
do Porto, que considerou insufi-
ciente o investimento previsto
para a promogao, tendo em con-
ta o ano dificil que se avizinha
para o sector. As empresas pedi-
ram medidas de excepg¢do, como
o recurso ao fundo de reserva do
IVDP, no valor de seis milhdes
de euros. «Esse tipo de investi-
mentos s6 se poderd fazer
quando os mercados estiverem
estabilizados e soubermos que
a um investimento vai corres-
ponder um retorno. Neste mo-
mento, sem garantias, nio de-
vemos fazer ‘loucuras’», ar-
gumenta o responsivel

do IVDP. Entretanto,
acrescenta, o Ministe-

rio da Agricultura ga-

rantiu um reforg¢o dos

apoios para a promogao
externa do vinho portu-

5 gués que mais pesa na
asa = balanga comercial.
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Vinho do Porto a
conquista da Russia
A QUEBRA de 5,8% nas vendas

em 2008 obriga o Instituto dos
Vinhos do Porto e Douro a pro-
curar alternativas aos merca-
dos tradicionais. A Europa de
Leste, sobretudo a Russia, sur-
ge como alvo da campanha de
promogéao externa. O PAG.14



