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Restaurante Rural Gardunha promove formacéao

Descobrir o Porto na serra

A iniciativa estd a
percorrer a regido
e passou recente-
mente pela Soa-

lheira.
4

o mais conhecido dos
Evinhos produzidos em
Portugal e um simbolo
do pais no estrangeiro, mas
o vinho do Porto ainda ndo
¢ um hébito para todos os
portugueses. A opinido é de
Carlos Soares, do Instituto
dos Vinhos do Douro e Porto
(IVDP), que esté a percorrer
varias zonas do pais para
ac¢des de promogdo deste
vinho. Depois das instalagdes
do Nercab no Tortosendo
(Covilhd) e da Escola de
Hotelaria do Funddo, o vinho
do Porto foi posto a prova no
Restaurante Rural Gardunha,
na freguesia fundanense de
Soalheira. A iniciativa foi
aberta apenas a convidados,
incluindo jornalistas, mas
Ricardo Ambrésio, o respon-
sdvel pelo restaurante, ndo
descarta a hipotese de voltar
a abrir portas a eventos do
género mas para o publico

em geral.
Ao contrario do que acon-
tece na casa de muitos portu-

—m

Carlos Soares e Ricardo Ambrésio promoveram o vinho do Porto

gueses, no Restaurante Rural
Gardunha o vinho do Porto é
uma companhia no dia-a-dia,
por exemplo, como acompa-
nhamento de entradas. Mas
ndo $6. “Nos ja temos alguns
pratos com vinho do Porto”,
diz Ricardo Ambrdsio que
sugere um lombinho de porco
com molho de citrinos e, cla-
ro estd, vinho do Porto. Este
¢ ainda uma boa companhia
para o queijo curado da So-
alheira ou as sobremesas do
restaurante.

O IVDP ¢ a entidade que

sabilidades de certificagio
e também de promogdo de
acgdes de formagdo, que
tem vindo a realizar junto de
alunos de escolas de hotela-
ria e profissionais no activo,
como Ricardo Ambrésio,
com quem ja trabalharam
anteriormente, Mais de uma
centena de pessoas partici-
param nas primeiras acg¢des,
onde foram dados a provar
vinhos com 20 anos e vinta-
ges, a joia da coroa.

Dar a conhecer o vinho
do Porto nos tempos que

numa altura em que a crise
também afecta a comercia-
lizagdo. A partir do segundo
semestre de 2008 registou-se
uma quebra no consumo na
ordem dos seis por cento, “a
maior quebra registada nos
altimos 15 anos™ diz Carlos
Soares. A continuar assim
serd impossivel atingir a
fasquia dos 10 milhdes de
caixas vendidos. Os novos
mercados, como a Russia ou
o Japdo, sdo as apostas que
se seguem ¢ o vintage 2007
também deve ajudar.



