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Porto invoca o salmao do Alasca

Nos EUA, designacoes de
origem como Champanhe
ou Porto sdo consideradas
genéricas e ndo sao
protegidas. Regioes sofrem
com a rotulagem abusiva

Os americanos apreciam o sal-
mio do Alasca, as laranjas da Ca-
lifornia e as cerejas do Connecti-
cut, Mas valorizam, acima de tu-
do, a genuinidade dos produtos
e a autenticidade dos rétulos. O
Instituto do Vinho do Porto e
Douro (IVDP) quer que as auto-
ridades percebam que utilizar
um rétulo de Port com uvas da
California é como comprar sal-
mao do Alasca pescado ao largo
de Matosinhos.

A partir de um estudo que reco-
nhece que os consumidores enal-
tecem a verdade do rétulo e nao
gostam de ser enganados com
falsas indicagdes, a alianga euro-
peia que junta o Porto, Champa-
nhe e Xerez quer pressionar 0s
decisores politicos a protege-
rem as denominagdes de ori-
gem. Nesta sua cruzada, as trés
regides vinicolas beneficiam do
apoio de quatro congéneres
americanas, em especial de Na-
pa Valley, que participam em ac-
¢oes conjuntas.

0 mercado americano “é espe-
cialmente sensivel e preocupan-
te por combinar um enorme po-
tencial de procura com a produ-
¢ao em larga escala de vinhos de
caracteristicas semelhantes aos
europeus”, diz Jorge Monteiro,
presidente do IVDP. Os Estados
Unidos representam 6%, em vo-
lume, e 9%, em valor, das expor-
tagoes de vinho do Porto.

No dmbito do ‘Wine Accord’
de 2006, entre a Unido Euro-

peia e os Estados Unidos, o mer-
cado americano encara 0s mais
historicos vinhos europeus co-
mo meras designagoes semige-
néricas, sem direito a protec¢io
de origem. E por isso vulgar tro-
pecar em garrafas de Port ou
Champanhe produzidos com
com uvas Califérnia. Por isso, as
trés regioes aliaram-se no Cen-
tre for Wine Origins, um férum
que combina lébi com divulga-
¢ao, visando sensibilizar o Con-
£resso americano para a urgén-
cia de impor legislagao restriti-
va e terminar de vez com as fal-
sas indicagoes de origem. A men-
sagem que a Wine Origins quer
passar € clara: “As leis em vigor
nos EUA nio protegem os inte-
resses dos consumidores”. Jor-
ge Monteiro verifica que a visio
dos politicos “nao é coincidente
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mil caixas é quanto vale a
exporta¢ao de Porto para os
Estados Unidos. Mas estima-se
que a producao local com Port
no rotulo da garrafa
represente 10 vezes mais

com a dos consumidores e agen-
tes economicos americanos”. A
actual situagao, acusa, “so favo-
rece as grandes companhias de
bebidas”™. Os americanos rejei-
tam o recurso a informacio en-
ganadora, mas, nos vinhos, o Go-
verno nao proibe tais praticas,
tolerando o uso de termos como
Port para identificar vinhos pro-
duzidos no mercado local.

Um estudo encomendado pelo
Wine Origins concluiu que 79%
dos consumidores querem estar
protegidos contra falsas indica-
¢oes ou rotulos enganadores em
todos os produtos, incluindo os
vinhos. Dois tergos dos inquiri-
dos concordam que a legislagao
proiba a rotulagem enganadora
e acredita que esta seja a me-
lhor forma de proteger as verda-
deiras Indicagoes Geogrificas
(IG) ou Denominagoes de Ori-
gem (DO). E diz tratar-se de
uma questao de colocar “a ver-
dade nos ratulos”.

Noutro plano, o IVDP esta
atento ao que se passa no Brasil,
pais em que a marca Porto esta
protegida. Mas as falsificagoes
continuam. Ainda esta semana,
recebeu uma garrafa de falso
Porto com uma bebida que resul-
tava de fermentagio de uma fru-
ta que nem parente era da uva.
Na Africa do Sul, outro foco de
preocupacio, o fenémeno per-
deu relevancia e os efeitos da fal-
sifica¢@o confinam-se ao merca-
do interno. A.F.



