Tema: Sector Vitivinicola

[ Area: 97308 mm2

Ambito: Nacional

Titulo: Vinho do Porto com crise de identidade?

Tematica: Gestdo/Economia/Negécios

2008/02/23 |SOL - CONFIDENCIAL

|Pég.1 | Imagem: 1/2

Periodicidade: Semanal

Inv.: 5135.00

Vinho do Porto
com crise
de identidade?

NUMA altura em que o merca-
do esta em recessdo, o vinho do
Porto discute aiteragdes as re-
gras para abrir caminho a novos
produtos. O chumbo do vinho
do Porto com chocolate pelo
Instituto dos Vinhos do Douro e
do Porto veio relancar o debate
sobre o (dificil) equilibrio entre
tradi¢éo e inovacéo. 3 Pag.10
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Vinho do Porto
perde identidade?

Numa altura em que o mercado esta em recessao,
o vinho do Porto discute alteracdes as regras
para abrir caminho a novos produtos

Jennifer Mota

jennifer.mota@gmail.com

AS APERTADAS regras que
disciplinam o Vinho do Porto
dissuadem os produtores de
tentarem criar novos produtos.
O langamento do Croft Pink re-
langou a questao: tradicao ver-
sus inovacao. Jorge Monteiro,
presidente do Instituto dos Vi-
nhos do Douro e do Porto
(IVDP), defende que «a regula-
mentacao pode necessitar de
algumas alteragoes fruto da
evolugcdao do mercado». Nesse
sentido, tem vindo a discutir
com representantes da produ-
¢ao e do comércio do Vinho do
Porto «boas alteracdes que fa-
cam crescer o mercado».

Em fase avancada estd um
estudo profundo a Regido De-
marcada do Douro, encomen-
dado ha dois anos, um investi-

Vinho

mento de 400 mil euros, que
também ajudara a delinear o
rumo do Vinho do Porto. «Pre-
cisamos de pistas e orienta-
¢oes dos caminhos do suces-
SO com menos riscos. A
estratégia do sector nao
pode ser consequéncia de
um feeling», avanca.

Jorge Monteiro entende que
«é preciso encontrar novas
formas de sobreviver no

Vinho do Porto
com chocolate foi

chumbado pelo IVDP

EM 2007

mecipais mercados
do Vinho do Porto

mercado mundial de vinhos
fortificados, que esta em re-
tracgao, e a inovagao é uma
delas». Fora de questao esta o
crescimento de mercado pela
via do preco.

Apesar de reconhecer que «a
inovac¢éo no produto significa
sempre romper 0s cinones», 0
responsavel ha quase nove anos
pelo IVDP, o organismo que tem
como missdo promover o con-
trolo da qualidade dos
vinhos do Porto, esta
consciente de que nao
pode pér em causa o0s
principios fundamen-
tais da Denominacao
de Origem Protegida
(DOP). Nesse sentido,
chumbou propostas
de inovacao como a

de um Vinho do Por-
to com chocolate.

Questionado so-

bre as ultimas ino-
vacgoes no sector
do Vinho do Por-
to. Jorge Mon-
teiro faz uma

viagem no tempo. Na década
de 60, foi criada a Late Bottled
Vintage (LBV). «Até esse mo-
mento, os Vintage eram en-
garrafados no segundo ano.
O LBV é engarrafado entre
0 quarto e o sexto ano», ex-
plica. Depois, nos anos 80, sur-
giu o Porto Leve Seco, um pro-
duto com menor teor alcodlico
que o habitual. Seguiram-se

duas décadas sem nada de
novo para contar.

Em contrapartida, houve
grandes evolucgdes ao nivel da
apresentacao do Vinho do Por-
to. A concorréncia e a exigén-
cia dos mercados interna-
cionais conduziram a um
processo de rejuvenescimento
de toda a sua roupagem: dos
rétulos as garrafas.

do Porto
rosa?

" Quantidade Vol Negboios -
{milhbescaixas  (milhges

deBiiros)  deewros)
E A ULTIMA novidade o :
mercado desde h4 20 anos
no sector do Vinho do Por-

to. A companhia Croft lan-
cou o ‘Pink; um vinho ligei-
ro de cor rosé. O projecto,
agora concretizado, nasceu
de um desafio de Adrian Brid-
ge, director-geral da Croft, apo-
logista da inovacdo no sector do
Vinho do Porto. «Acreditamos que
’ conseguiremos atrair novos

consumidores e diminuir a sazo- Prego

lidade do seu que coin- Méle
cide com os meses mais frios e as épocas -

festivas. O novo produto da casa Croft, por LItI’O

produzido na Quinta da Roeda, no Pinhdo,
deve beber-se fresco ou com gelo e, por
isso, € uma alternativa de consumo nos
meses mais quentes e em momentos
mais d traidos, estand ia-
do a um piiblico mais jovem. A expec-
tativa de Jorge Monteiro é que «o
Croft Pink seja um sucesso e consi-
gadar aimagem de um produto mais
moderno e jovem». O IVDP acompa-
nhou o projecto durante um ano e
certificou o vinho visto «respeitar
todas as normas de produgdo
do Vinho do Porto».

canani €8,49
norueca €8,20
rincanoin €7,75
en€7,38

saeio €7,25
’poamekgfﬁ€4,81

Sonho americano

CONCENTRAR a promo-
¢d0 num numero mais
restrito de mercados é a
estratégia do IVDP para
2008. Com um orgcamento
de 2,3 milhoes de euros
para a divulgacao dos vi-
nhos do Douro e do Porto
(distribuidos numa per-
centagem de 25% e 75%
respectivamente), o ob-
jectivo é alavancar o con-
sumo em novos merca-
dos, como a Rissia e os
paises de Leste, recupe-
rar o terreno perdido no
Japao e aumentar as ex-
portacdes para os Esta-
dos Unidos.

Jorge Monteiro consi-
dera que «o mercado
americano é o que tem
maior potencial de
crescimento». A cres-
cer de forma sustentada
nos ultimos dez anos,
em quantidade, os EUA
ja sdo o sexto mercado
de Vinho do Porto. O in-
teresse deste destino

cresce quando se anali-
sa o volume de negécios,
proporcionalmente
mais favoravel do que a
Franca ou a Holanda, que
importam vinho stan-
dard com margens de lu-
cro esmagadas. «Gosta-
riamos que crescesse
3% a 4% por ano, mas
um crescimento de 1%
a 2% ja seria bomp»,

Portugueses

consomem Porto
de melhor gualidade

avang¢ou o responsavel.
O esforgo promocional
sera também forte no
Reino Unido (o quinto
mercado de Vinho do
Porto) e no Canada, onde
0 pre¢o médio por litro
atinge o valor superior
(8,49 euros).

cional, que esta a passar
por um processo de re-
conversdo: «0 consumo
nao aumentou, mas os
portugueses estio a
consumir melhores vi-
nhos do Porto. E ja o
quarto mercado dos
Vintage».

Se o Douro comegou
por ser exportado a rebo-
que do reconhecimento
interna-
cional do Vi-
nho do Por-
to, hoje, ha
mercados
em que ja
goza de gran-
de prestigio como o Cana-
da, o principal mercado,
que absorve 5,9% da pro-
ducao. Uma grande fatia
do Vinho do Douro fica
em Portugal (69%), sendo
o restante repartido por
90 mercados em todo o
mundo (Brasil, EUA, An-

O IVDP néo descura o | gola, Reino Unido, Fran-

potencial do mercado na-

¢a, Noruega). JM.
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