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Associagio Portu-
guesa de Cortiga
(Apcor) vai investir
mais de 3,2 milhoes
de euros para promover a ro-
lha de cortica nos trés m:ajun-;:
mercados de vinho do mundo:
Estados Unidos, Reino Unidoe
Australia. O objectivo é travar
& ameaca crescente dos vedan-
tes de plastico e das capsulas
de aluminio, que, nototal, con-
quistaram j4 uma quota de
mercado de cerca de 10%.

A campanha internacional
da cortiga, que termina em Se-
tembro de 2006, resulta de

| uma parceria como ICEP -1In-
| vestimento, Comércioe Turis-
mo, e é suportada a 75% pelo
| PRIME (Programa de Incenti-
| vos & Modernizagdo da Econo-
mia). Apenas um quarto do in-
| vestimento fica a cargo das
empresas associadas da Apcor
| e de outros parceiros, como
produtores e autarquias

A prineipal mensagem €, ex-

plica o presidente da Apcor,
| Anténio Amorim, “credibili-
zar o produto cortiga nos mer-
| cados internacionais”, Como?
“Usando o argumento racional
| e emocional”, adianta Elisa
Pedro, directora da campanha,
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Ou seja, € preciso mostrar aos
produtores de vinho, mas tam-
bém aos vendedores, influen-
ciadores e aos proprios consu-
mideres que a cortiga é o melhor
vedante, resistindo & humidade
e aoxidagao; e é sinal de quali-
dade de produto, além de ser re-
ciclavel e biodegraddvel.

A estratégia serd “diferen-
ciada e adaptada 4 realidade de
cada mercado”, revela Antémio
Amorim, especificando que “os
Estados Unidos serdo o maior
mercado mundial em consumo
devinho, prevendo-se que atin-
ja os 14 litros per capita, bem

como o maior importador mun-
dial.

Neste caso, a campanha seré
efectuada através de agentes
locais”. No Reino Unido, “a
promogio contara com o apoio
de agéncias contratadas para o
efeito e, na Austrdlia, como Oz
Apcor Group (associagdo)”.

Num segundo nivel da cam-
panha, surgem paises como a
Franga e a Itdlia, com grande
peso no uso de rolha de eortiga
que, apesar de representarem o
velho mundo vinicola, também
estdo a introduzir vedantes sin-
téticos.

ACCAO » Apcor quer travar aumento da competitividade dos vedantes
de plastico e aluminio n» Estados Unidos, Reino Unido e Australia visados

Campanha pela cortica
vaicustar trés milhGes

Centrode
Formacao
esta pronto

I Desde que, em 1997, a
Austrdlia, um dos paises do
novo munde vinicola, colo-
cou em causa todas as pra-
ticas relacionadas com a
produgio de vinho, muita
coisa mudou na fileira da
cortiga. Os vedantes tradi-
clonals COmegararm a ser
questionadose criticadose,

face a um aumento da com-

petitividade, a indistria

respondeu com uma me-

Thoria da performance do
produto. Inovagio tem sido
a preocupagio central das
empresas, sobretudo para
combater o tricoloroaniso-
le (composto quimico asso-
ciado ao gosto a mofo). A
Apcor aposta num conjun--
to de projectos, que visam
formar e sensibilizar pro-
dutores e empresérios. Em
Setembro, serd inaugurado
o Centro de Formagaode
Cortiga, que criard cerca'de
dois mil activos.
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