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VINHO DO PORTO

Grupo Symington investe 2,6 milhdes
nas adegas e plantacdes no Douro

Adega de Foz Coa da Cockburn é para fechar, mas lavradores sio para manter

Paulo Duarte

Isabel Cristina Costa
iccosta@mediafin.pt

O grupo Symington — com as mar-
cas Graham’s, Dow’s, Warre’s, Quin-
ta do Vesuvio, Smith Woodhouse,
entre outras —, investird este ano e
nos dois seguintes 2,6 milhdes de eu-
ros na reestruturagio da parte pro-
dutiva do negdcio do vinho do Por-
to e dos vinhos Douro Doc.

A adega da Quinta do Sol serd
ampliada para receber parte dos la-
vradores de Foz Cda, uma vez que
a adega seré fechada. Este é um dos
MUitos activos que passaram para o
dominio dos Symington apés a
compra da Cockburn. Na Quinta
do Sol serd também construida uma
adega para os vinhos Douro Doc. E
a unidade de engarrafamento de
Vila Nova de Gaia est4 a beneficiar
de obras para poder receber os vi-
nhos da Cockburn (os Symington
compraram as quintas, mas a mar-
ca é da norte-americana Beam Glo-
bal, com quem assinaram “um con-
trato de fornecimento de longo pra-
20”). Nos anos 2008 e 2009, os in-
vestimentos serdo nas plantagdes no
Douro.

Segundo o presidente do grupo,
Paul Symington, a estratégia no ter-
reno divide-se em qualidade, manu-
tengdo da lideranga nas categorias
especiais e investimento continuo
nas vinhas. Com o principal merca-
do do vinho do Porto doente, hi que
investir em novos mercados como o
Leste europeu, China e India, por
exemplo. “Néo vamos substituir o
mercado francés de um dia para o
outro, mas temos que abrir novos
mercados”, sublinha. E o endlogo
Charles Symington adianta: “O
alargamento da Unido Europeia po-
derd ser um factor importante”.
Mas ndo esquece Portugal, que “é
um dos mercados com maior poten-
cial de crescimento tanto em valor
como em volume. H4 cada vez mais
interesse por vinhos de qualidade™.

Charles Symington | “Estamos bem abastecidos de marcas. Temos que nos focar”.

Arranque de vinha deve obedecer
a um sistema “justo e voluntario”

Apropésito da reformada Orga-

nizagdo Comum de Mercado
(0OCM) do vinho, os Symington defen-
dem que o arranque de vinha deve
obedecer a “um sistema justo e volun-
tdrio”, sendo certo que “ndo podemos
continuar a aumentar a areadevinha,
quando o mercado ndo absorve”. Para
Charles Symington, este é um proble-

ma que deve ser ponderado por todos
os agentes da regido em prol da quali-
dade e da imagem do préprio vinho do
Porto. E Paul Symingntou acrescenta:
“Ha um excesso de vinho a nivel mun-
dial, s6 0s que sabem fazer vinho mui-
to bom e conseguem fazer passar essa
mensagem para os consumidores é
que terdo futuro”.

Os investimento em investigagio
e tecnologia h4 muito que sio obri-
gatérios. Exemplo disso s3o os laga-
res robéticos, uma tecnologia des-
envolvida dentro de portas e em par-
ceria com a empresa Siase. O prot6-
tipo surgiu em 1998. Hoje, contabi-
liza 16 lagares roboticos em quatro
adegas (Quinta do Sol, Senhora da
Ribeira, Cavadinho e Malvedos),
onde as mdquinas reproduzem a
pisa tradicional, com vantagens ao
nivel do controlo da temperatura e
da higiene. “Estamos a investir for-
tissimo na qualidade™, frisa Paul
Symington.

Porque fogem as multinacionais

do sector do vinho do Porto

Falta de margem. E esta a resposta.
Paul Symington fala da Pernod Ri-
card, Diageo e Bacardi, sem esque-
cer a investida de Américo Amorim
na Burmester, que acabou por alie-
nar. “E preciso ter mais margem
para se poder investir na promogio.
Mas essa margem nio existe, desa-
pareceu em Franca” (o mercado
francés absorve quase um terco das
vendas do sector).

“Nao estamos a pedir ajudas fi-
nanceiras ao Estado, deixem as em-
presas trabalhar. Agora, estamos en-
tre os elevados custos de produgio
e a grande distribuicio na Europa
que é dominada por trés ou quatro
grupos com um poder de negocia-
¢ao fortissimo, e a concorréncia é fe-
TOZ entre as empresas para conseguir
esses contratos ”, revela,

Mas também ha que othar para
o outro lado, isto é, para o apareci-
mento de pequenos produtores nos
tiltimos anos, que “déo valor ao sec-
tor”. Charles Symington d4 os
exemplos das quintas do Castro,
Vallado, Vale Medo, Vale Dona Ma-
ria, Passadouro, Ventozelo e a em-
presa Nieport.

“Estamos a lutar por um perio-
do de consumo (digestivo), a con-
correr com as multinacionais (uis-

BLOCO DE NOTAS }

A Symington Family Estates é a maior
empresa de vinho do Porto. E lider nas
categorias especiais, com mais de um
tergo vendidas em todo o mundo. O
grupo e membros individuais da familia
possuem 23 quintas, que no conjunto sao
amaior propriedade vinhateira da regio,
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Symington em 2006. As
exportagdes pesam 95%.

que, conhaque, vodka), o que esta
longe de ser facil”, continua. Char-
les Symington diz ainda que con-
quistar consumidores mais jovens é
outro dos desafios, para isso, hd que
“investir muito em marketing”.

Mas Paul Symington nio acredi-
ta em campanhas de promogio ge-
néricas no sector do vinho: “Sio ca-
tastréficas. O que d4 imagem sio as
marcas, de grandes e pequenas em-
presas. Deve-se investir em merca-
dos novos e nos tradicionais”.

O grupo Symington facturou 80
milhdes de euros em 2006, um ter-
60 sdo categorias especiais. Com a
aquisi¢io da Cockburn, o grupo,
que j era lider nas categorias espe-
ciais de vinho do Porto aumentou a
quota para 37%. Os vinhos Douro
Doc pesam 4% nas vendas. Dos
1.800 hectares, perto de mil sio vi-
nha. Além das 23 quintas, possui es-
critérios, armazéns e caves em Gaia,
e emprega 400 pessoas.
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