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Vinho | No proximo dia 11 vao ser langados dois vinhos apadrinhados por Pedro Abrunhosa, fruto da parceria do cantor com o produtor
de vinhos Dirk Niepooart. A iniciativa é dos Douro Boys, um grupo de jovens produtares que estdo a operar uma ‘Tevolugéo tranquila”

Bruno Barbosa

\inhos do Douro tém um novo

parceiro:

Madalena Haderer

No préximo dia 11 serd
apresentado ao mercado algo de
inesperado: dois vinhos apadri-
nhados por Pedro Abrunhosa,
com os rétulos e os nomes esco-
lhidos e feitos 4 sua imagem e
semelhanga, fruto de uma parce-
ria entre o cantor e o produtor
de vinhos do Douro, Dirk Nie-
poort.

Luz, um branco de 2006, e Som-
bra, um tinto de 2005, sio os dois
vinhos que resultaram de uma
amizade de longa data, de umn de-
sejo mutuo de dar a conhecer o
que de bom se faz em Portugal e
de “mexer com o sistema, cé e la
fora”, como diz Dirk Niepoort. Os
nomes foram escolhidos por am-
bos e o rétulos sio muito seme-
thantes ao do novo édlbum de
Abrunhosa, que serd langado du-
rante este més.

Questionado sobre o objectivo
desta iniciativa, Dirk Niepoort
diz que “ndo ha um objectivo es-
peciﬁco, nem comercial. Quise-
mos apenas fazer algo que co-
munique os valores portugue-
ses, e que € um primeiro passo
numa direc¢do que ainda ndo

“Quisemos fazer algo

gue comunique os valores
portugueses, e que é

um primeiro passo numa
direccao que ainda

ndo conhecemos”

conhecemos”. Este esfor¢o no
sentido de mostrar que Portugal
existe, é algo que, sublinha
Dirk, ambos tém feito, cada um
no seu sector. Agora, juntam es-
forgos. Para j4, os vinhos serdo
langados apenas em Portugal,
mas, até ao final do ano, ruma-
rio ao mercado externo. Para
onde, especificamente, “ainda é
cedo para dizer”.

Para o presidente do Instituto dos
Vinhos do Douro e Porto (IVDP),
Jorge Monteiro, “uma pessoa
com notoriedade pode fazer mui-
to pelos vinhos”. Por isso, iniciati-
vas deste tipo tendem sempre a
ser eficazes, do ponto de vista da

divulgagdo. Para além de que,
como ¢ facil concluir, o envolvi-
mento de Pedro Abrunhosa abre
portas para potenciais consumi-
dores mais jovens e, diferentes
dos tradicionais.

Novos produtores atraem novos
consumidores. Esta iniciativa é
uma manifestagdo visivel daqui-
lo a que Dirk Niepoort chama
“revolucdo”. Dirk explica que
este movimento comegou em
2001, quando ele préprio e Joao
Nicolau de Almeida, outro pro-
dutor, decidiram, para além de
vinho do Porto, comecarem a
produzir vinhos de mesa. Esta

Douro Boys na linha da frente
da revolucéao dos vinhos

Chamam-se Douro Boys e representam a
modernidade dos vinhos do Douro. Estes “rapazes” sdo
apresentados, por algumas das mais prestigiadas
publicagdes internacionais especializadas em vinhos,
como os protagonistas de uma revolugio tranquila na

enologia duriense.

O grupo dos Douro Boys é integrado pelos produtores da
Quinta do Castyro, da Quinta do Vale Meio, da Quinta do
Vallado, da Quinta do Vale D. Maria e da Quinta da
Napoles, onde ¢ possivel encontrar Dirk Niepoort, que
nasceu com um apelido que ¢ uma marca de vinho do

Porto. Niepoort, um quarentio com aparéncia tio

holandesa quanto 6 nome, mas com um sotague que sé pode
ser nortenho, tem estado na linha da frente desta revolugdo.
Uma revolugdo que, de acordo com Dirk, comegou em 2001,
com uma camada de jovens “que comegou a creditar no vinho
€ no Douro”. Mas sublinha que esta movimentagio nio é s6
uma coisa que parte das grandes casas vitivinicolas.

“Nao se trata apenas de velhas estruturas que foram
renovadas com sangue-novo, mas também de novas estruturas

que nasceram do zero”.

edro Abrunhosa

decisdo que deu o mote para o
surgimento dos Douro Boys (ver
caixa de texto em baixo) - um
grupo de jovens produtores de
vinho que se entreajudam e
competem entre si, lembrando
os despiques dos surfistas cario-
cas (os Meninos do Rio).

O presidente do IVDP também
sublinha a importancia de ter ca-
madas mais jovens a frente das
empresas “porque é também uma
forma de chegar aos consumido-
res mais jovens”. Sobre o movi-
mento dos Douro Boys, Jorge
Monteiro afirma que o seu valor
reside no facto de os jovens que o
compdem “terem corrido mundo
e de saberem o que se faz de bom
vinho na Europa e no Novo Mun-
do. Esses conhecimentos de base
permitem-lhes produzir vinhos
mais adaptados ao gosto dos con-
sumidores”.

Por outro lado, o
presidente do IVDP
sublinha também o
facto de os Douro
Boys romperem
com o “vicio tipico
da mentalidade por-
tuguesa que € o tra-
balhar sozinho”. Es-
tes produtores jun-
taram-se  porque
perceberam  que,
dessa forma, tém
“mais condigdes de
vencerem barreiras para chega-
rem a outros mercados”.

Luz e Sombra, de Pedro Abru-
nhosa e Dirk Niepoort serdo
apresentados ao publico, no pré-
ximo dia 11, num jantar organiza-
do pelo Clube de Vinhos da Vini-
Turismo, que terd lugar no Pesta-
na Palace Hotel. »
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