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Cortica ataca mercados dos
EUA, ‘Australia e Reino Unido

A APCOR vai investir 3,2 milhdes de euros em campanhas para combater o vedante sintético.

Snla Sontos Persira

speeira om

gundo Anténio Amorim,

A Associagio Portuguesa
de Cortiga (APCOR) acaba
de apresentar a Campanha
Internacional de Cortica,
uma estratégia de promo-
¢do da rolha de cortica e
das propriedades naturais
desta matéria-prima nos
| mercados da Austrélia, Rei-
| no Unido e EUA.
Um dos grandes desa-
fios desta campanha, orga-
| daem 3,2 milhoes de euros,
| visa defender a quota por-
| miguesa no mercado mun-
dial e aumentar as exporta-
| ¢Oes nos rés pafses ao qual
| se dirige a campanha, se-

‘ EXPORTAGOES
POR PAIS DE DESTINO

i Valores em milhGes de euros

| outros paises
Raménia
‘ Ucrdnia|
i fep.Checal
| Honh HUN‘L
México
| Dinnmar(a:
[ Moldivia
| Hunqlla;
Poldnia

Nova Zeldndia

]

"
Bulgaria
Rissia
Bélgica
Grécla

Holanda

Suica

‘ feino Unido|

Australia

Alemanha

Espanha

| EUR

franga

id da APCOR.

Aindiistia rolheira nacio-
nal detém uma quota da or-
dem dos 80% a nivel interna-
cional, a que correspondem
perto de 16 mil milhdes de
rolhas vendidas em todo o
mundo. Esta presenca da in-
diistria da cortiga nos merca-
dos externos estd ameagada
pelos designados vedantes
altermnativos, tendo nos lti-
mos anos a cdpsula de alu-
minio e a rolha de plistico
entrado com forga nos paises
do designadn “Novo Mundo’,
que tém apostado na produ-
¢Ag vinicola. Na Austrilia, a
utilizagio de vedantes alter-
nativos atinge jd os 50% da
produgio vinicola.

Ainversdo desta tendén-
cia passa pelo reforgo da
imagem e da credibilidade
da corti¢a a nivel mundial,
ndo s6 como vedante mas
promovendo também  a

aplicagdo da matéria-prima
noutros produtos, como sa-
lientou ontem  Antdénio
Amorim, na apresentagio
da campanha. Ao nivv.l da
rolha, um dos obj é

Antdnio Amorim,
presidente da APCOR,
quer manter uma
quota de mercado
de 80% a nivel
mundial, ameacada
com o surgimento

de rolhas de pldstico
e de aluminio.

duto langado noinicio des-
ta década, altamente com-
petitivo e cuja influéncia
para o designado 'gosto da
rolha' é praticamente nulo.

Como sali Antdnio

rio em grande parte da cor-
tiga e que pode adulterar o
vinho, conferindo-lhe o tal
‘gosto da rolha').

A campanha ird procu-
rar divulgar a estratégia da
indistria, que nestes lti-
mos anos tem vindo a in-
vestir na melhoria dos pro-
cessos produtivos, exacta-
mente para minorar a pos-
sibilidade de se encontrar
TCA nas rolhas. Esta é uma
ideia-chave da campanha:
evidenciar junto destes trés
‘mercados mais reticentes &
selecgdo da rolha de cortica
como vedante ideal para o
vinho a aposta das empre-
sas portuguesas em investi-
gagdo e desenvolvimento.

Outra das estratégias da

também potenciar as ex-
portagiies para os mercados
australiano, britdnico e nor-
te-americano das designa-
das rolhas técnicas, um pro-

Amorim, um dos proble-
mas com que se tem deba-
tido a industria rolheira
prende-se com o combate
ao TCA (fenémeno origind-

ha visa explorar as
debilidades dos vedantes
alternativos, considerados
ji por muitos como ele-
mentos que potenciam a
oxidagdo do vinho.

PORTUGAL QUER REFORCAR LIDERANGA MUNDIAI. NO SECTOR CORTICEIRO

A ameaga dos vedantes sintéficos, quer sejam de pldstico ou aluminio,
A cortica tem o desafio dé inverter a tendéncia, Ou seja, convencer os ‘players das qualidades desta matéria-prima.

CAMPANHA INTERNACIONAL DA CORTICA

Vai decorrer entre 2004 e 2006 & pretende refor(ar a impartancia da cortica como vedante mais perleito para o vinho,
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Tom vindo a uestar aprodusio €3
promog 3o das seus vinhos no mercado
mundial. Alguns cos mas inflentes
jornais & revistas norte-ameficanas tém,
‘também, tomado partido na premagdo
dos vedantes sintéticos. Estes factores
aposam o crescimento dos vedantes
alternativos, com a consequiente
iAo 635 exportagBes parupuesas.
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