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sabores de Portugal

Carlos Morais, administrador do SISAB, falou a
“Vida Econémica” sobre a feira que organiza desde
a primeira edi¢do. Doze anos depois, o sucesso é
garantido e o objectivo de por Portugal na boca do

mundo estd no bom caminho.

Vida Econémica - Como nasceu o Si-
SAB? Qual o seu objectivo inicial?

Carlos Morais - O SISAB nasceu no dia
em que se percebeu que em muitos circui-
tos internacionais da exportagio também
se “falava em portugués’. A lingua era,
por assim dizer, a grande via de comuni-
cagdo por onde se estabeleciam rotas para
os produtos portugueses em todo o mun-
do. O grande sucesso do SISAB foi o de
conseguir ampliar este esforgo abrangendo
os importadores e agentes econémicos es-
trangeiros que no mundo inteiro sdo, ou
pretendem ser, especialistas no produto
portugués.

VE - Qual a importincia de uma feira
como o SISAB para aumentar as expor-
tacdes das empresas nacionais?

CM - E a promogio de negécios “em tem-
po real”. Embora vivamos numa era de cada
vez maior dependéncia tecnoldgica, os ne-
gécios aqui ainda sdo selados “cara-a-cara”
,Com os empresérios a Conhecerem—se € 50~
bretudo a perceberem os problemas uns dos
outros. Por isso 0 SISAB nio é uma feira de
simples vendas ou simples exibigio de pro-
dutos, mas afirma-se sobretudo por ser um
espago de solugdes e de novos desafios que
vio sendo ultrapassados de ano para ano, ¢
onde os negécios acontecem em directo.

VE - Pode dizer-se que o SISAB é uma
espécie de montra de produtos com o
objectivo de concretizar negocios?

CM - Absolutamente. Este é de facto um
grande saldo de negdcios, onde uma vez por
ano os empresdrios do mundo inteiro se in-
teiram das novidades que as empresas por-

tuguesas do sector
alimentar tém para
apresentar.

VE - De que for-
ma é divulgada esta
iniciativa no estran-
geiro?

CM - Através dos
mais diversos contac-
tos e acgdes de pro-
mogio

VE - Em média,
quantos  negécios
sd0 concretizados
em cada ano?

CM - Como se pode calcular, os ne-
gécios efectuados, quer pelo seu nimero,
quer pela sua dimensio, sio sempre uma
drea bastante sensivel de que a organiza-
¢io naturalmente se alheia. No entanto,
h4 indicadores interessantes ¢ na dltima
edigio, por exemplo, podemos garantir te-
rem acontecidos mais de mil negécios de
considerdvel dimensdo entre as empresas
presentes.

VE - Qual o crescimento de expositores
e visitantes face a edicdo de 2006?

CM - Tivemos um crescimento na ordem
dos 25% a nivel de expositores e cerca de 30
por cento no que respeita 20s participantes.

VE - Quais os sectores mais represen-
tados no SISAB?

CM - Genericamente, toda a fileira ali-
mentar com especial incidéncia nos vinhos,
cerveja, dguas e sumos, café, azeite, pescado,
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“O SISAB afirma-se por ser um espago de solugies e de novos desafios e onde os
negdcios acontecem em directo”, Carlos Morais. =)

pré-congelados, conservas, dogaria, frutas e
legumes.

VE - Quais os produtos que geram
maior procura por parte dos participan-
tes?

CM - Todos os produtos representados
sio produtos onde Portugal é bastante com-
petitivo e por isso € natural que todos des-
pertem bastante interesse aos importadores
estrangeiros. Alids, tem-se assistido a um fe-
némeno curioso, que é empresas do estran-
geiro que vém ao evento para comptar um
determinado produto e acabam por diver-
sificar a sua procura, muito em fungio dos
outros produtos com que contactam.

VE - Qual/quais os paises cuja presen-
¢a é mais forte neste evento?

CM - Africa, Europa do Norte, Mercados
Astdticos emergentes e Centro da Europa.
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Depois de mais um sucesso com a edi-
¢do deste ano do SISAB, a expectati-
va para 2008 fica agora numa fasquia -

‘ainda mais elevada. As grandes opor-

tunidades de crescimento estdo, para
Carlos: Morais, nos sectores: biol6gico,
das frutas e dos congelados; pelo facto
de nao terem tradigao de exportagao.
A edigio deste ano bateu recordes de
participagdo também ao nivel da comi-
tiva internacional. Foram mais de 500
empresarios, de 52 paises diferentes,
a visitar 0 ‘espago da mostra de negé-
cios. As maiores delegagdes foram as
do Brasil, Hungria e Sérvia, com repre-
sentantes das grandes cadeias de dis-
tribui¢ao focais.

0 Japao, a Republica Checa, a Pol6nia
& a Holanda foram outros dos.paises re-
ferenciados pelo organizador do SISAB
como aqueles onde foi feito “um esfor-
¢o muito significativo”, que se traduziu
num aumentso de-participantes. Neste
edigdo, a Europa Central, nomeada-
mente os paises de Leste, foi a grande
forga do certame.

Pela primeira vez, marcaram. presenga
as regides autonomas da Madeira e dos
Agores, assim como as representagbes
dos vinhos do Alentejo, Estremaduira,
Ribatejo e dos vinhos verdes. Também

.as éreas do pescado, azeite, dogaria e
pré-congelados incluiram .novos par-

ticipantes. O vinho, pescado, azeite e
bebidas formam o grupo dos sectores
mais representados na exposi¢do de
produtos portugueses,

Bacalhau para o Brasil

A empresa Rui Costa Sousa e lrmao
participa no SISAB desde a sua segun-
da edicdo. O objectivo era a intema-
cionalizagdo para o Brasil; através da
exportagdo de bacalhau seco, produto
que comercializa hé 26 anos em Por-
tugal. Logo na primeira participag3o, a
empresa da Gafanha da Nazaré encon-
frou um parceiro brasileiro gue the per-
mitiu_entrar _naquele mercado. Hoje,
passados. 11 "anos, “temos uma em-
presa prépria naquele pais, a Brascod
Lda, com delegagdes em S&do Paulo e
no Rio de Janeiro”, explicou Rui Cos-
ta e Sousa, presidente do Conselho de
Administragdo do Grupo.
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