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Rolhas de cortica com nimero
crescente de adeptos

A rolha de cortica é o ve-
dante de eleigio junto dos
consumidores ameticanos e
isto em todas as ocasides. Esta
¢ uma das principais conclu-
soes de um estudo realizado
junto de consumidores de
vdrios paises — Estados Uni-
dos, Franga, Reino Unido e
Austrdlia -, apresentado, em
Sactamento, na América,
¢ divulgado entre nés pela
APCOR - Associagio Portu-
guesa de Cortiga.

Se ¢ verdade que o preco
continua a surgir como o
primeiro factor de escolha na
compra de um vinho — esta-
mos a falar de um produto
que anda 2 volta dos oito dé-
lares, seis euros -, a realidade
mostra também que o vedan-

te vem logo a seguir, devendo
este ser, claro estd, de cortiga.
Uma situagio que melhora
para os NOSsOS empresirios
corticeitos quando subimos
na escala dos vinhos. “Para os
consumidores que compram,
frequentemente, vinho aci-
ma dos 15 délares, a rolha
de cortica passa a ser o factor
mais importante na sua deci-
s30 de compra’, podemos ler
no comunicado de impren-
sa enviado s redacgdes pela
APCOR.

E as boas noticias conti-
nuam quando se sabe que os
problemas de TCA (o com-
posto quimico que origina os
maus sabores no vinho) di-
minufram, nos tltimos qua-
tro anos, na ordem dos 80%.
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