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® A Coca-Cola é, de acordo com o
ranking global da Interbrand, a mar-
ca mais valiosa do mundo. Em Espa-
nha, a Zara é a marca que retne
maior valor no pais (mais de
trés mil milhdes de euros).

® No caso portugués, onde
também é feito um ranking
de marcas por valor, ndo hd
um nome global que se desta-
que, como acontece com a Louis Vuitton ou
aZara. Como explica Pedro Veloso, director
geral da Interbrand Portugal, “existem

marcas portuguesas que ja sao globais,

com uma forte expressao internacional, y
como é 0 caso do vinho Mateus Rosé ou \
da Galp”. Contudo, falta-lhes dimens&o. !
E, no segmento de luxo, também néo exis-

te uma marca nacional que se distinga.
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