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Tiaco MONTEIRO E DUARTE DE BRAGANCA EMBAIXADORES DA ESSENCIA DO VINHO 2007

Promover o vinho no Palacio da Bols

Tiago Monteiro ¢ Duarte de
Braganca vao ser os dois embai-
xadores da Esséncia do Vinho
2007, evento anual de promogao
do vinho portugués, a decorrer
desde 2004. A iniciativa, que ja
foi apadrinhada por nomes como
Luis

Figo, Sénia Araujo ¢ Vitor Baia,
decorre no Porto, no Paldcio da Bolsa
e no Mercado Ferreira Borges, nos
dias 16, 17 e 18 de Fevereiro.

A organizacio salicnta a evolugdo
da adesio da iniciativa, tanto a nivel
de visitantes como produtores presen-
tes. A Esséncia do Vinho recebeu 6000
participantes em 2004, cerca de 10000
hi dois anos e mais de 12000 em 2006,

Muitos vinhos

Conforme afirmou a organi-
zagio em comunicado, «A
Essénicia do Vicho» engloba
no seu todo cerca de dois mil
vinhos em degustagiio de 250
produtores. A organizagio
destaca que os produtores tém
sido fiéis ao evento e todos
aqueles que participaram na
até hoje. i

sende esperados 15 para o presente
edicao.

A presenga de pequenos ¢ gran-
des produtores demonstrou igualmen-
te uma evolugdo: 67 em 2004, cercade
168 em 2005, mais de 200 em 2006 ¢

Foi criada
paralelamente a
“Esséncia do Gourm

250 produtores em 2007. O nimero
de vinhos em provas também cresceu:
408 em 2004, cerca de 1008 provas em
2005, 1800 degustagdes em 2006 e
2000 provas em 2007.

A organizagdo considera que a
4rea dos vinhos ¢ gourmet se comple-

tan: ¢ putenciam aromas ¢ sabores.
Nesse sentido, foi criada «A Fssén-
cia do Gourmet», que conta com a
presenga de Chefes nacionais e inter-
nacionats.

Promover a exceléncia e o cresci-
mento do sector vitivinicola por-
tugués, ajudar a colocar Portu-
gal no mapa-mundo dos paises

t’ produtores de vinhos, contri-

buir para uma imagem de mar-
ca dos vinhos de Portugal ¢ lembrar os
portugueses, em particular os mais jo-
vens, que tém acesso a vinhos de qua-
lidade, incentivando-os a querer saber,
experimentar e consumir mais € me-
lhor, sio os principais designios da
Esséncia do Vinho.
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