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VO EMBAIXADOR do evento Esséncia do Vinho

Tiago Monteiro vende vinhos nacionais

f Ana Cunha Almeida
1 acalmeida@economicasgps.com

Depois de Luis Figo, Sonia
Aratjo e Vitor Baia é a vez
de Tiago Monteiro e D.
Duarte de Braganca darem
a cara pelos vinhos portu-
gueses. Estas personalida-
des sdo os embaixadores da
Esséncia do Vinho 2007,
feira que ja vai na sua 42
edicdo e que visa a promo-
¢do dos vinhos nacionais.

“D. Duarte e Tiago Montei-
ro aceitaram apoiar este
evento e o vinho portugués,
no fundo também a marca
Portugal, estando presentes
em determinados momen-
tos do evento”, avangou
fonte da empresa organiza-
dora com 0 mesmo nome.

A Esséncia do Vinho, que
decorre no Paldcio da Bol-
sa no Porto — numa das zo-
nas mais nobres daquela
cidade - de 16 a 18 de Feve-

reiro, conta com a partici-
pacdo de 250 produtores
nacionais de todas as re-
gides vinicolas portugue-
sas e também estrangeiros.
“Criar o evento vinico mais
visitado, mais sofisticado,
mais dindmico e ser uma
referéncia internacional, é
o grande objectivo”, expli-
cou a mesma fonte.

A campanha de ‘marketing’
vai incidir em publicidade
na Imprensa nacional, ‘mu-

pis’ em zonas de grande cir-
culacdo em Matosinhos,
Porto e Leca, cartazes de
rua no Grande Porto, ‘direct
mailing, promogdes e pas-
satempos. Sem referir o in-
vestimento envolvido em
todo o ‘layout’ desta edicdo,
a Esséncia do Vinho quer
passar um ‘look’ fresco e
novo. Em 20006, a feira rece-
beu 12.000 visitantes. Para
este ano, ameta ¢ atingir as
15.000 pessoas. |
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