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“Aprender a beber ¢
aprender a conversar com o
vinho.” Assim o director-
~geralda Unicer Vinhos des-
creve informalmente a rela-
¢io do consumidor com os
vinhos. Fernando Mendes
explica que, sendo um ele-
mento de socializagio, o
vinhovaievoluindonocopo
enquanto se desenrola uma
conversa. O director de vi-
‘nhos da Unicer procuraemo-
goes fortes no rafting, na
‘montanha russa, no buggy
jumping ou num_western.
Niio menos intensas, consi-
dera, sdo as sensagdes que
Thesdoproporcionadas pelo
vinho,

Mais que uma cefVejei-
ra, a Unicer estd determina-
da em afirmar-se como em-
presa de bebidas, marcando
asua presenga nos sectores,
das dguas, dos sumos e re-
frigerantes, dosvinhos e dos
cafés. Numa visita promo-
vida as quintas do Minho e
da Pedra, na regido dos vi-
nhos verdes, Femando Men-
des realga que o mercado
dos vinhos ndo é secundirio
‘para o Grupo Unicer.

Em 2004, a Unicer Vi-
nhos produziu 5,3 milhdes
de litros de vinhos, mais
30% emrelagioa2002, mas
uma gota de 0,7% na produ-
gio total de bebidas do gru-

- 703 milhdes de litros.
Oendlogo Jorge Moura, das
quintas da regido dos vinhos
verdes da Unicer, sublinha.
que o investimento da em-
presa de bebidas tem sido
canalizado sot paraa
‘qualidade, ndo 56 a0 nivel
do produto como da dimi
nwigio do impacto ambien-
al.

Dez marcas Unicer
Vinhos

O Grupo Unicer conta
actualmente com dez mar-
cas de vinhos o seu portfo-
Tio: Vinha de Mazouco, Pla-
nura, Vinha das Gargas,
Monte Sacro, Quinta da Pe-
dra, Quinta do Minho, Se-
nhoria, Campo da Vinha,
Porta Nova e Vini.

A entrada da Unicer no
sector dos vinhos deu-se
como angamemodvizho
de mesa i pressio Vi
1995, Atravesdeestudoode
mercado identificou opor-
tunidades no segmento do
vinho engarrafado e, em fi-
nais de 2000, adquiriu 75%
do capital social da Quinta
doMinho, na Pévoa do La-
nhoso, onde sio produzidas
¢ engarmafadas as marcas
“Quinta do Minho” (lourei-
10), “Campo da Vinha” e
“Porta Nova®. Ainda nare-
gidodos vinhos verdes com-
prou, em 2001, a Quinta da
Pedra, em Mongo, com
“Quinta da Pedra” ¢ “Se-

No ano 2002 a Unicer
langou “Vinha das Gargas”
- tinto e branco - da regido
de Terras do Sado. Em 2003
apresentouoDOC/ VQPRD
“Vinha de Mazouco” do
Douro Superior e no final
domesmoanolanga “Vinha
de Mazouco Reserva”’.

Seguindouma estratégia
dediversificagiodoseupor-
6o, langou, em 2004, o
vinho da regido demarcada
do Ribatejo “Monte Sacro™
¢, 10 mesmo ano, “Planura
Reserva®, reforgando o seu
posicionamentonosegmen-
to médio-alto,

Nova imagem
Campo da Vinha
¢ Senhoria

Numa visita promovi-
da s quintas do Minho e
da Pedra, a Unicer apre-
sentou a colheita de 2004
dos vinhos Campo da Vi-
nha - tinto e branco, e Se-
nhoria, bem como as suas
novasimagens ajustadas s
necessidades do mercado
que_procura nos vinhos
verdes juventude, frescu-
ra, leveza e suavidade. O
evento constituiu, afinal,
um pretexto para a “cerve-
jeira” dar a provar os seus
vinhos, evidenciando-se
determinada em entrar no
sector.

Quinta do Minho -
Melhor Vinha 2004

Em finais de 2000, a
maioria do capital social da
Quinta do Minho, situada
na Povoa de Lanhoso, na
Regido Demarcada dos Vi-
nhos Verdes, foi adquirida
pela Unicer. Uma dreatotal
de30hectaresreparte-se por
floresta, casas senhoriais,
adega e vinhas plantadas hi
10 anos com orientago
Norte-Sul, em que dominam
as castas Loureiro, nos bran-
cos, Vinhiio e Borragal, nos
{intos. As vinhas sio produ-
zidas em sistema de produ-
Ao integrada, certificado,
com recurso a métodos de
tratamento de uvas ecolog-
‘camente mais sdos, minimi-
zando efeitos ndo intencio-
‘nais indesejveis ea utliza-
g de produtos fitofarma-
céuticos com vista  preser-
var o ambiente e a sade
humana.

A Quinta do Minho ob-
teve a medalha de ouro no
concurso “A melhor Vinha
2004" promovido pela
CVRVY (Comissio de Vi-
ticultura da Regido dos Vi-
nhos Verdes.

Na Quinta do Minhosdo
produzidos os vinhos Quin=
1a do Minho, Campo da Vi-
nha, Vinha Verde e Porta
Nova, dirigidos a um leque
alargado de consumidores.
Todo o vinho produzido na
Quinta doMinho é vinifica-
do na empresa.

A marca de verde bran-
<o loureiro Quinta do Mi-
nhoé comercializadana Di-
namarca, Estados Unidos da
América, Espanha, Franga,
Bélgica, Alemanha e Cana”
di.

Quinta da Pedra

- a maior exploragio
nacional de
Alvarinho

Em 2001, a Unidey a
quiriu a totalidade do capi-
tal da Quinta da Pedra -
Sociedade Vinicola de Mon-
50 -, reforgando a sua pre-
senganaRegifodos Vinhos
Verdes, com o Alvarinho

Quinta da Pedra e o vinho
verde Senhoria. Trata-se da
‘maior exploragio nacional
da casta Alvarinho, com
‘uma drea aproximada de 40
hectares, 32 referentesauma
folha tinica. Com configu-
ragdo em anfiteatro, benefi-
cia de exposigao privilegia-
da, situada a meia encosta e
com suave declive, As vi-
‘nhas estosob protecgioln-
tegrada, sujeitas a limitada

aplicagdo de produtos fito-

farmacéuticos.

Fara sl Boiersads
‘nacional, Quita da Pedra e
Senhoria sao comercializa-
dos em Franga, Canadi &
Estados Unidos da Améi-
ca.

Quinta do Minho obteve a medalna de ouro no concurso *A melhor
Vinhia 2004 promovido pela CVAVY.
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