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Mateus Rosé aposta no Verao
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Os vinhos Mateus Rosé,
marca do grupo Sogrape,
véo apostar forte neste Ve-
rao para reforcar a sua pre-
senca no mercado portu-
gués. A campanha, que
contou com um investi-
mento recorde de quatro
mithoes de euros, foi tam-
bém lancada em Inglaterra,
um dos mercados que mais

consome este vinho. No
entanto, € a nivel nacional
que a empresa se centra
para crescer e captar o pi-
blico jovem.

Desde o ano passado,
que a Mateus Rosé tem
vindo a adoptar um novo
posicionamento no merca-
do. Assim, foram realizadas
acgoes em discotecas com
0 objectivo de relacionar o
consumo da bebida a dife-
rentes ocasioes e captar as
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faixas etdrias mais baixas.
“A campanha anterior —
Drink Pink — que apelava
ao conhecimento da cate-
goria rosé —, é ainda desco-
nhecida para muitos”, ex-
plicou ao DE Jodo Paulo
Cabral, director de marke-
ting da Sogrape. Por isso,
agora a marca reforgou a
aposta. S6 em Portugal fo-
ram investidos 2,1 milhoes
de euros. “A nova campa-
nha é um investimento si-

gnificative e representa
um esforco da Sogrape em
tornar a marca cada vez
mais relevante junto ao
piblico-alvo”, sublinhou o
responsavel. O Algarve €
um local estratégico de co-
municagdo. A marca regis-
tou um aumento global de
6,5% em 2004. No Reino
Unido o crescimento foi de
39%. Anualmente sao ven-
didas mais de 20 milhoes
de litros.

Mateus Rosé cresceu 6,5%.
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