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Prioridade
aos vinhos
de mesa

&-Acgdo-do produtor-
-engarrafador leva ao
aumento da qualidade
BSector tem como
objectivo conquistar
mercado internacional

%4 Eduardo Pinto

aumento contintio da

aos produtores -engarrafadores. A
procura constante de novos mer-
cados, de sobreposigdo a con-
coréncia e a si proprios, tém feito
destes agentes verdadeiros ba-
luartes de uma regido vinhateira
que sé qualitativamente poderd
impor-se nos mercados interna-
‘cionais, perante a agressiva con-
corréncia de outros paises.

A nova expanséao de produto-
res-engarrafadores, surgida novi-
rar do milénio, contribuiu, segun-
do o vice-presidente do Instituto
dos Vinhos. do Douro e Porto
(IVDP), Jorge Dias, para dar “enor-
me notoriedade” a regido. Socor-
re-se mesmo das ultimas duas
edigbes da revista “Wine Specta-
for”, emque aparecem muito bem
classificados mais de uma deze-
nade vinhos do Douro. “Um deles
conseguiu 97 pontos, a mais alta
classificagéo alguma vez alcan-

cada por um vinho portugués”, re--

fere.

Joaquim Morais Vaz, presiden-
te da Associagéo de Vitivinicul-
tores Exportadores e Produtores
de Vinhos do Porto e Douro (AVE-
POD), entende que se arepresen-
tatividade pudesse ser medida
por pontuagdes em CONCUISOS €

Numeros de uma
drea em expansao

e o . : ,Aﬂf}
em que 0s produtores-ergar-
rafadores tiveram permissdo
paraentrar no mercado dovi-
nho do Porto. No entanito, a
suia‘'accao tem-se desenvolvi-
+~do mais no sector dos vinhos
demesa, desde ¢ s anos 90

qualidade dos vinhos
de mesa do - Douro Quantidade
deve-se, sobretudo, aproximada de produtores-

engarrafadores Que trabalham v

-por sua conitano Douro.

Associados
aa AVEPOD A quantldade
podera aurmentar em breve,
- -dado.que; até agora, acolec-

- tividade terr funcionado muito

Voltada para dentro. O ob;ec—
tivo futuro & c@nqusstar um lu-
dar institucional na Regigo
Demarcada do Douto. .

bilidade e viabilidade para se
manterem no mercado”, notaJor-
ge Dias. Neste contexto, ndo res-
tard a alguns deles outra saida
que ndoseja encontrar formas de
“associagéo ou cooperagéo”, de
modo a pcderem ter escala para
enfrentar 0 mercado global, “E
impensével ir para o mercado
comb5, 10 ou 15 mil garrafas. Pode
funcionar localmente e ao nivel
do turismo, masnéo ao nivel glo-
bal”, sustenta.

Morais Vaz opina, por seulado,
que entrarnesta actividade éum

toda a gente que est4 a aparecer
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1estrigbes ao consumo e a eleva-

e foos
naimprensadaespecialidade,0os “risco” igual a outro q_ualqutjt. Ha duv1das nosectortenha capacidade para  daconcorréncia dos novos paises
produtores-engatrafadores te- : “Quem planta macieiras ndo d 1e t d singrar. "Ainda hd muito pouco . produtores da América, Africa e
riam “representagédo superior a . ‘sabe se.vai vender a produgéo e q ue toaos profissionalismo”, sentencia. - Austrélia aconselham a ter os pés
ossos vinmos qug tem indoare. st sabe sevassersucesset, . OS LOVOS ogas cooperatvan e anpas, oA e e
- 0 , adegas cooperativas, este aspec-  sério estudar bem o mercado glo-
velar-se peloMundo fora”, acres- -~ exemplifica. ag entes toéeleitopelovice-presidentedo  bal e saber as condigées para com-
centa. Dai que quando um produtor IVDP como o mais importante petirnele”, sublinha Jor i
. 1 ; F s K ge Dias.
Porém, o aumento destes agen- mete 0 seu vinho numa garrafa tenham para que os operadores consigam Entende que esse serd o tinico
tes pode ter aspectos negativos. - paraovender “devasaber que vai C apa01dade garantir um futuro risonho. caminho a percorrer, dado que 6

“Duvido que todos os produtores-
engarrafadores tenham sustenta-

correr riscos”. O presidente da
AVEPOD, duvida, no entanto, que

para singrar

O momentodificil que o merca-

dodosvinhos atravessa, asfortes *. *

mercadonacional estd “absoluta-
mente saturado”. <t
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“Apostar tudo na qualidade do Grambeira”

=i Os irmaos Meireles. vendas”. Frederico Mei-
(Frederico, Afonso e 3 reles admite que tem
Manuel) asseguram crlse sido dificil resistir a ten-

uma producéo anual de
cerca de 80 mil garra-
fas de “Grambeira”,
tinto e branco. Varias
vezes medalhada pela
qualidade, amarca
mantém fieis clientes
nacionais e estrangei-
ros. E nela que vao con-
tinuar a apostar. Em
paralelo, 20 mil garra-
fas de um vinho para
marca propria de res-
taurantes. Nada mais
por agora.
O inicio da actividade,
em 1995, surgiu para
dar continudade ao tra-
balho dos pais, reestru-
turando e dinamizando
a sua propriedade. O
projecto familiar come-
¢ou numa pequena
adega em Beira Gran-
de. Manteve-se até
:2003. Junto avilade
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“Manter bom nome

dificulta
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w2 Asituagdo econd-
mica que o pais atra-
vessa € a principal difi-
culdadepara osector
dosvinhos, notada por
Frederico Meireles. Pro-
blema que é “apalpa-
do"” nas encomendas
feitas pelos seus clien-
tes. “Consomem muito
menos”, revela, susten-
tando que “quem.de 156
em 15 dias comprava
dez caixas de vinho,
.compra hoje sete ou
mesmocinco”. A que-
bra de encomendas foi,
segundo o-endlogo, col-
matada com a angaria-
¢dodemaiscliéntes, o
que permite manter o
volume de vendas.
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Carrazeda de Ansiaes,
possuem agora modernas
instalagées, que permi-
tem aumentar os padrdes

. dequalidade. “Ea nossa:

pricipal exigéncia”, su-
‘blinha Frederico Meire-
les, pois é “a iinica ma-
neira de continuar ‘vi-
vos’ e aumentar as

tagao de langar uma
nova marca de vinho. A
explicagdo advém do fac-
to de todos os dias apare-
cerem novas marcas no
Douro.

Aparecem mais “‘reser-
vas", “colheita especial”
ou “colheita selecciona-
da”, o que cria “dificul-
dadesde escolha”ao
cliente.

Mas pior do que isto éa
“redugao de qualidade
das marcas existentes”.
Frederico Meireles expli-
ca que ao nao introduzir
no “Grambeira” um lote
que poderia seleccionar
paraum “reserva”, “es-
taria a reduzir-lhe a qua-
lidade™.

Ora, este néo é o cami-
nho que os trés irméios
escolheram para a sua
empresa.<
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i Manuel Costa e o fi-
1ho, Fernando, sao os
responsaveis por man-
ter no bom caminho a
Quinta da Carregosa,
na Balsa do Douro,
concelho de Tabuago.
Ha seis anos que pro-
c¢uram produzir os me-
lhores vinhos para
conseguir singrar num
mercado cada vez
mais competitivo.

A trabalharactualme-
ne com duas marcas,
preparam o langamen-
to de mais duas: um
tinto reserva e um
branco.

Muitas marcas, difi-
culdade de escolha por
parte da consumidor,
complicagdes aponta-
das paraum sector
mais complicado a
cada dia que passa.
Manuel Costa foiau-
tarca em Tabuaco até
ha pouco mais de um

Pat e hilhio

bem coimno prossegui

ano, dedicando-se actual-
mente, a tempo inteiro, a -
tarefa de dar bom nome a
uma quinta que tem va- -
rios séculos de historia,

trabalho iniciado pelos
antepassados. -
Fernando Costa estaa
terminar a licenciatura

"em Enologia na Univer-

sidade de Tras-os-Mon-
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da Quinta da Carregosa”

Projectos

Marcas para conquistar
diversos sectores

Além do “Encantum”

e do “Fonte da Loba”,

vai ser langado, em breve,
o0 “Quirita da Carregosa”,
que passaraasero topo
de gamada quinta.

Em Margo do préximo
ano, saira o primeiro bran-
co.

Mercado nacional

e internacional

Todaa produgéo da
Quinta da Carregosa é
vendidano mercado na-
cional. Afidelizagéo dos
clientes é a principal apos-
ta. Noentanto, Brasile
Suica sdo mercados em
que deverdo entrar no fu-
turo. .
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tes e Alto Douro.

E um dos responsaveis
pela garantia de quali-
dade dos vinhos da
quinta. Sendo as técni-
cas muito semelhantes
em todo o lado, diz que
“apostam sobretudo nas
potencialidades do ‘ter-
roir’

e nas boas praticas de
producao”.

O profissionalismo e
uma boa selecgiao.de
uvas séo apontados por
pai e filho como o segre-
do para conseguir pro-
duzir vinhos de qualida-
de.

“Se trabalharmos cons-
cientes de que as coisas
sio nossas, obteremos
bons resultados”, nota
Manuel Costa.
Actualmente, na Quinta
da Carregosa, sao vinifi-
cadas 400 pipas com De-
nominacéo de Origem
Controlada.<
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