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Lancamento e apresentacao da nova imagem

L.ello;: um Douro
marcante

Com uma estratégia de promogéo forte, a Sociedade dos Vinhos
Borges (SVB) apresentou hoje a nova imagem do Lello. Nos
proximos cinco anos, a SVB pretende promover este vinho do
Douro no Brasil e nos PALOP, considerados mercados prioritarios
para o grupo. Com um investimento de marketing na ordem do
milhdo de euros, o propdsito € iniciar uma estratégia de 5 anos que
permita, a partir dessa data, vender 1 milhdo de garrafas
anualmente. O objectivo € conquistar um novo tipo de consumidor
— mais exigente, mais jovem ¢ mais feminino. Esta renovacido do
Lello constitui a aposta mais marcante da Borges em 2006.

O Lello € um audacioso projecto internacional de expansdo e
uma homenagem a familia Lello que esteve na base do pioneirismo
da Borges e fo1 determinante para a posigdo que a empresa ocupa

“actualmente no mercado.

A Sociedade dos Vinhos Borges pretende que o novo Lello
constitua, num futuro préximo, uma marca importante no Douro e
uma marca ancora para o langamento de futuros vinhos. Na regido
do Dio e dos Vinhos Verdes a empresa possui marcas de volume,
designadamente, o Meia Encosta e o Gatdo. Agora é altura de
apostar forte na regido do Douro.
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