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Mateus Rosé

reforca imagem

A agéncia Euro RSCG Londres
desenvolveu a nova campanha
publicitariadamarca Mateus Ro-
sé, avaliada em quatro milhdes
de euros e que arrancou ontem
em Portugal e hojeno Reino Uni-
do. Ainiciativa visareforcar nes-
tes dois mercados a imagem de
uma marca criada ha 60 anos e
presente em 125 paises.

A campanha sera difundida
pela televisao e “outdoors”, du-
rante Julho e Agosto, prolongan-
do-se até Setembro apenas no
Algarve, um mercado importan-
te em fungéo sua vocagio turis-
tica.

“Estanova campanha contri-
bui para posicionar Mateus co-
mo a marca especialista em
TOsés e confirma-a como uma
marca estratégica da Sogrape”,
explicou Francisco de Sousa
Ferreira, administrador da So-
grape, empresa que comerciali-
za amarca. O administrador
adianta que a campanha ante-
rior - Drink Pink - apelava ao
reconhecimento do vinho rosé,
para agora se centrar na afir-
magao “ninguém faz rosés co-
mo Mateus”, capitalizando
assim o reconhecimento ante-
rior.

“Estamos confiantes que esta
campanha, refrescante em todos
os sentidos, vai agradarte refor-
car ainda mais a ligagdo de Ma-
teus com todos aqueles que ja a.
elegeram como a sua marca pre-
ferida de rosés, bem como junto
daqueles que nunca experimen-
taram e que véo descobrirumvi-
nho leve, refrescante, versatil e
unico”, refere Sousa Ferreira. A
Mateus Rosé foi recentemente.
distinguida com a medalha de
prata no certame “Mondial du
Rosé 2005”, realizado em Franca
edestinado exclusivamente a vi-
nhos rosé de todo o mundo.
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