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A iniciativa foi da Vini-
Portugal e o primeiro dia
anual do vinho foi em 2004,
no Solsticio de Verio, O

bjectivo, promovere divul-
gar o vinho portugués, dan-
do-0 a conhecer na origem
ou através dos seus endlo-
goseprodutores. Ha 30 anos,

1120litros de vinho por habi-
tante, anualmente, entretan-

to 0 consumo diminuiu para
|50litros. Portugal é o princi-
pal'mercado do seu proprio
vinho absorvendo uma quo-
|ta de 70% do que produz.

'Neste contexto, paralela-

mente &5 acgdes internacio-
nais, faz sentido promovera
cultura do vinho junto do
consumidor interno, educan-
dopara o seu consumo, com
moderagao,

E o que se pretende com
oDiado Vinho. No préximo
domingo — 3 de Julho —
grande parte das adegas e
quintas portuguesas abrem
as portas dando os seus vi-
nhos a provar aos visitantes
enquanto alguns restauran-
tes servirao vinho de quali-
dade aocopo,

Um caminho
para o Dia Nacional
do Vinho

Em Lisboa, a Sala Ogi-
valda ViniPortugal (no Ter-
reiro do Pago) estard aberta
todo o dia com provas de
vinhos e uma acgio de di-
vulgagdo da cortica realiza-
da pela APCOR (Associa-
¢io Portuguesa da Cortiga) .

No Porto, o programa
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Restaurantes aderem a iniciativa com servigo de vinho ao copo.
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Ousadia tem marcado as campanhas da ViniPortugal, visando o direccionamento do prodito para novos piblicos.

comega no sdibado a noite,
com a oferta em varios res-
taurantes de menus degusta-
gio acompanhados de vi-
nhos de qualidade a copo.

No domingo, das 15 as 20h, .

os visitantes terdo entrada
livre no Palicio da Bolsa
para provarem vinhos e visi-
tarem as virias exposi¢des
subordinadas ao temavinho.
A venda de vinho de quali-
dade a copo tem sido uma
das “batalhas™ na qual a Vi-

niPortugal mais se tem em- Dora Simoes salienta que
penhado. Dora Simdes, da o objectivo é intensificar, ao
ViniPortugal, refere que os  longodos anos, aadesio por

restaurantes tém parte de adegas,
sido o principal Provas de vinho quintas, restauran-

oponente, decorrem tes, mas também de
Oapeloapar-  po Palacio  consumidores, cul-

ticipagio no Dia da Bolsa minando no reco-

do Vinhoserivei- @ no Terreiro do nhecimento oficial

culado através de Paco. do Dia Nacional do

publicidade emte- Vinho.

levisao, na SIC Noticias e im- A ViniPortugal ¢ uma

prensa, nos dias que antece-  associagio interprofissional
dem a realizagiio do evento.  que assume como objectivo
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“A nossa!” — Domingo ¢ dia do vinho

apoiar e executar activida-
des de promogio do vinho e
outros produtos vinicos e vi-
tivinicolas, tanto em Portu-
gal como no estrangeiro,

A Esséncia do Vinho é
uma empresa que organiza
eventos a volta do Mundo
do Vinho. Proprietiria do
espago Esséncia do Vinho,
no Palicio da Bolsa, pro-
move outro evento vinico
anual: o “Esséncia do Vi-
nho™,

Programa
do Dia do Vinho

Rota do Vinho a Copo -
Duranteo jantar os me-
Thores vinhos sio servi-
dos a copo nos restau-
rantes do Grande Por-
to: Foz Velha, Comerci-
al, Cafeina, Porto Novo;
D’Oliva, Iduna, D. Juan,
Degusto e Presuntaria
Transmontana.

Wine Party - Pelas 23
horas, no Glamour Caffe,
em Lega da Palmeira, re-
aliza-se uma festa infor-
mal com vinhos de Ve-
o,

Adegas e guintasde por-
tas abertas - Portodo o
paisdarioaprovar osseus
vinhos.

Provas no Terreiro do
Pago - A sala Ogival da
ViniPortugal, em Lisboa,
no Terreiro do Pago, es-
tardabertaentreas 10eas
20 horas, com entrada li-
vre para uma prova de
vinhos.

Provas no Palicio da
Bolsa “Vinho - um se-
gredoem cada garrafa™
- Entre as 15 e as 20 ho-
ras, nas galerias do Pald-
cio da Bolsa, no Porte,
produtores e endlogos
portugueses desvendam
os segredos por trisqde
cada garrafs. Decorrem
as exposigdes “Cores do
Douro™e“Vinho & Joi-
as”, happy hours naloja
Esséncia do Vinho e a
comemoragaodo 1*ani-
versirio do Programa
“A Hora de Baco”, pe-
las 18 horas.



