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Qumta da Aveleda renova produto e imagem

“Fresco, frutado e ele-
gante”, assim o endlogo
Manuel Soares classifica o
Quinta da Aveleda 2004.
Para além das ja utilizadas
castas trajadura e loureiro, o

vés da campanha publ:cfta:

ria que arrancou esta sema-
na, com a assinatura “tradi-
¢do renovada”, preconizada
em imprensa e outdoors. Os
proprietarios da Aveleda,

novovinhobeneficiadopro-  Antonio e Roberto Guedes,
longamento do finaldeboca  “dao a cara” pelo seu novo
dacastaalvarinhoedaintro-  vinho,dedicando-oatodosos
dugao de novas técnicas que acreditam que o milagre
comoarefrigeragaodasuvas  da yida se renova a cada dia.
antes de prensadas O novo Aveleda € o maior’ pro-
vinho estd adaptado ao gos-  dutor de vinho verde, com
to do consumidor mundial, umaarea viticolade 120hec-
refere o endlogo A empresa  lares. Emprega 180

residente. Foi-lhe Aveleda prevé
para 2005 uma Produz anualmen-

facturagao
na ordem

acrescentada fres-
cura,aroma e pala-
dar, resultado da

colaboradores,

te cerca de 12 mi-
Ihoes de garrafase

intervengdo de gos 25 milhdes Preve para 2005

uma facturagao na

especialista em vi- _ ordem dos 25 mi-

nhos brancos da Universi- lhoes de euros.

dade de Bordéus que desde -Entre as marcas produ-

hé quatroanos colaboracom  zidas e comercializadas pela

a Quinta da Aveleda. Aveleda contam-se Casal
O novo Quinta da Ave- Garcia, um caso de sucesso

leda surge com uma ima-
gem também renovada. O
seurelangcamento éfeitoatra-

no sector dos vinhos verdes
gracas a visao de marketing
de produto que levou a utili-

zagio de uma garrafa leve-
mente azulada e o rétulo sin-
gular com a imagem de um
lengo rendado, e a aguarden-
te Adega Velha, considerada
por muitos a melhor agar-
dente de Portugal. Outras
marcas sao Grinalda, Cha-
ramba e Alvarinho.

llow the consumer” é pre-
missa fundamental no desen-
volvimento dos seus produ-
tos. Segmenta a sua oferta
por tipo de consumidor “ver-
sus” ocasiao de consumo re-
alizando permanentemente
estudos de mercado.

Exporta os seus
produtos para mais
de 60 paises, sendo
os principais mer-
cados alvo Alema-
nha, Estados Uni-
dos e Canada. No
mercadonacional a
marca que mais
vende é Casal Gar- §
cia, enquanto o
mercadoexternose
divide entre este e
Quinta da Aveleda.

A Aveleda pro-
duz e comercializa
vinhos de regioes |
demarcadas - Ver-
de, Bairrada e Dou-
ro -, queijos e

aguardentes. “Fo-

30



