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Vinho com sabor
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A Unicer aposta no marketing para
concretizar um sonho: conseguir
nos vinhos o feito ja conquistado no
mundo da cerveja.

A UNICER j4 nio é apenas uma prestigiada
empresa produtora de cerveja. Ha cerca de
trés anos, dedica-se & comercializacdo dos seus
préprios vinhos e estd presente em virjas re-
gides. O plano tracado é ambicioso e visa le-
var o consumidor a preferir a marca "Unicer
Vinhos'.

Anténio Jorge, do departamento de
marketing, revela & Beberes que "a con-
cretizagio desse sonho ainda esta lon-
ge". Contudo, ¢ esse objeclivo que mo-
ve 0§ responsdveis. "Estamos sempre
preocupados com o consurnidor, pro-
curando antever e perceber quais os
seus gostos, e oferecendo os produ-
tos que vao de encontro a essas pre-
feréncias", refere.

A histéria dos vinhos das Unicer
escreve-se desde 1995, nao em ga-
rrafa, mas 2 pressdo: o Vini. E foi
a partir de 2001 que a empresa en-
trou no negécio do vinho engarra-
fado. A Regido dos Vinhos Verdes

Os vinhos

O endlogo residente, Jorge Moura, deu a con-
hecer a tipicidade destas criacies 2 Beberes. O
Campo da Vinha Branco "é obtido a partirde
duas castas tradicionais — Loureiro e Trajadura
— um vinthe suave e facil, com muita (rescura,

juventude e notas de fruta misturadas com ou-

¢ uma das escolhidas, local onde a Unicer de-
tém duas quintas: Quinta da Pedra e Quinta
do Minho.

Crescer € uma consequéncia, mas a ideia
principal é satisfazer 0s consumidores. Numa
empresa em que a experiéncia na drea co-
mercial € elevada, nio fosse a Super Bock li-
der de mercado, o marketing adquire enorme
importanda. E & nesse Ambito que os vinhos
oriundos do Minho sofreram um melhora-

mento de imagem.

tras florais". Tipicamente Verde, "com wma adi-
dez algo dermnarcada", acompanha bem qualquer
prato leve e "¢ ideal para quem queira comegar
a consumir vinho". O tinlo & proveniente das
castas Vinhio e Borracal, "lem muita cor, aro-

ma envolvente e wima boca correcta”, J4 o Sen-
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A nova face do Campo da Vinha e do Sen-
horia sio exemplo de uma preocupa¢io em
tornar estas marcas mais modernas. O rotu-
lo presenteia-nos com a cor preta, que eleva o
vinho, ji que ¢é sinonimo de qualidade. "Per-
cebemos que a rotulagem do Campo da Vinha
estava envelhecida... Fizemos correccdes, ten-
do como base valores da regiio — convivio, ju-
ventude, informalidade e frescura —, e acres-
centdmos-lhe contemporaneidade, moderni-
dade e elegincia. Com este rejuvenescimen-
to estamos preparados para enfrentar o futu-
ro", congratula-se Antonio Jorge.

O Senhoria estd igualmente de cara lavada.
Mas o conceito é bem diferente, porque o
Senhoria é um Alvarinho, apenas com dnco
por cento de Trajadura. "O Alvarinho consti-
tui para o consumidor uma excepgao: é o to-
po de gama. Logo, a abordagem teria de ser
outra", resume. A tradico foi mantida atra-
vés da garrafa, mas o rétulo foi alterado: "O
corte existente no cimo do rotulo é percebido
como um detalhe de quem tem atencio i qua-
lidade. O nome ‘Senhoria’ na

vertical & sinénimo de modemni-
dade. A gravura da Casa Senho-
rial também mostra algum clas-
sicismo”.
Para 2005, estdo previstas al-
gumas novidades oriundas
de outras re-
gides, mas An-
ténio Jorge nio

levanta o véu... ®

Unicer prepara-se para
conquistar lideranga do
mercado

horia, da Sub-Regido de Mongdo, ¢ um Alva-
rinthe com cinco por centa de Trajadura, "que
lhe di aleuma leveza e suavidade”. Com aroma
intenso e frutado, revela frescura ¢ hanmonia”.
Do Minho, a Unicer propde ainda o Porta No-

va (branco) e o Quinta do Minho (Loureiro). @
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