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Fabehaft / fabuloso
(da fabula ou a ela relstivo)

CELIALOURENCO*

“... Eum corvo foi tentado com um copa de vinho”. Este é o final, que encerra igualmen-
te a moral, de uma fabula de Wilhem Busch {peeta alemaa do sée XIX) que serve de ins-
piragao ao rotulo e nome de mais um vinho Niepoort.

A austriaca Cordula Alessandri, designer grafica, & mais uma vez a respansavel pelo
irrepreensivel rotulo e por uma imagem que, a cada novo'vinho, ndo perde a identidade
do produtor, explorando de forma criativa todas as potencialidades de um grafismo que
teima em nao se mostrar esgatado.

Dirk Van der Niepoort, ao assinar em 2002 este “Fabelhaft”, tem coma objectivo pro-
duzir um vinho exclusivamente para um mercada estrangeiro. Escolhe entdo a Alema-
nha ¢, além de o vinho ter ele proprio que comunicar (necessitando, para isso, de ser in-
trinsecamente dotado da linguagem adequada) visita o universo do imaginario do pais
&M que guer entrar e ser compreendido (...inteligente estraté-
gial). Surge o nome do poeta e contador de histdrias - Busch,
sendo protagonista Hans Huckebein, o corvo azarado. O rotu-
lo funciona como uma banda desenhada que expressa esta
fabula e as imagens que compdem a “prancha” usam um tipo
de desenho com um estilo muito datado, ao gasto das ilustra-
t0es dos finais do séc XIX {talvez as originais da fabula).

0 vinho saiu para o mercado em finais de 2004 e, antes
mesmo de ter saido, a curiosidade comegeu & erescer. Quando
as lojas de vinhos (falo agora na primeira pessoa) quiseram co-
nhecer a “Tentagao de Hans Huckebein Versao Século XXI” a
respasta foi que era um vinho destinado exclusivamente i ex-
portagao, nao podendo ser farnecido a lojas poruguesas. E
mais nao se dissel Claro que & muito facil comprar numa qual-
quer garrafeira alema e ter o vinho a venda por aqui - o suces-
so estd garantido. Alguns o fizeram {ndo sendo possivel, nem
ao produtor nem ao distribuidar, impedir tal facto). Mas chego
dgora ao gue para mim e um contra-senso: se um vinho se das-

tina exclusivamente a outros mercados, porqué divulga-lo tio
intensamente em Portugal sem o dar a conhecer? Obviamente
que ao ter sucesso no estrangeiro, o vinho estd claramente a
contrihuir‘ para o re_cnnhenimen_to dos vinhos portugueses em_ Prodiitor: Nispoart
geral... e isso & muito bom; obviamente que esse sucesso vai Endlago: Dirk Niepoort
sendo conhecido também em Portugal. Mas se nao ha distri- Regido de Produgao:
buigao naciuna.l {oficial...), a politica de “aguar o apetite”, ndo e x';‘::;:
o podendo satistazer, pode ter um efeito pengns?meme per- Casgas: Tourig; o
verso... conduz a uma etevagio tal que ja me pediram opiniao Tinta Céo, Tinta Barroca,
sobre uma possivel (boa) compra, no catalogo da Lufthansa,  Tinta Roriz e um lote ds
por 55,00 Euros... (o vinho néo custa mais de 101) outras castas autactones

Provei, entretanto, o Fabelhaft. £ um tinto com uma ele- Lienloe
géncia nada ostensiva, perfumado, onde se consegue desco-
brir um perfil levemente floral a par de frutos vermelhos doces {framboesa, alguns mo-
rangos). S&o ainda de salientar os aromas de bergamota e alguma especiaria. Na boca,
& muito equilibrado, com uma excelente acidez que se traduz numa frescura e leveza mui-
to agradaveis. As notas de fruta perduram numa textura discreta, com taninos perfeita-
mente domados, nao estando a madeira a marcar em demasia. £ um estila mais suave re-
lativamente ac gue estamos habituados em Niepoart... talvez na busca dos tais cadigos
possiveis de serem reconhecides pelo mercado alemao.

Gostei do vinho e achei uma delicia a fabula do corvo Huckebein. Assim coma as len-
das tém sempre um fundo de verdade, também as fabulas tém uma moral enunciada (que
ndo se aplica so aos outros). Ha que estar atenta a quem deu provas de tal sapiéncia... B

Fabelhatt 2002, Tinto

"Compo e Alma - Laja de Vinhos
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