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“A cortica é o
vedante de eleicao”

A ind(stria rolheira assegura uma
guota no mercado vinicola da or-
dem dos 80%. Os consumidores
continuam a preferir vinho com ro-
tha de cortica.

Os vedantes sintéticos tém-se tornado uma
ameaca a indiistria da corti¢a. Quais sdo as
quotas de mercado das rolhas de cortica e
dos vedantes sintéticos e quais 0s merca-
dos que tém demonstrado mais apeténcia
pelos novos tipos de vedantes?

Anualmente continuam a ser vendidas no
mercado cerca de 13 mil milhGes de rolhas de
cortica e, no caso de Portugal, podemos afir-
mar que cerca de 70% das nossas exporta-
¢bes continuam a ser deste produto, facto
que se mantém estavel ha alguns anos. O
mercado mundial de vinhos cresceu. Este
crescimento fez com que os novos vedantes
entrassem nos novos paises produtores de
vinho, como é o caso da Australia e Nova Ze-
landia. Estes paises, aos quais se junta os
EUA, os paises da América Latina e a Africa
do Sul s3o mais permissiveis as novas expe-
riéncias e tem testado o engarrafamento
com outros vedantes. Temos também co-
nhecimento de caves que ja o fizeram e ago-

Os produtores de vinho

e champanhe continuam a
engarrafar os seus melhores
vinhos com cortica.

ra estdo a regressar a cortica. Globalmente,
estimamos que os vedantes alternativos pos-
sam ocupar cerca de 20/25% do mercado de
vedantes, sendo os restantes 75/80% ocupa-
dos pela cortica.

Quais sao as vantagens da rolha da cortica
quando comparadas com os vedantes sin-
téticos? O pre¢o parece ser um ‘handicap’
negativo a indstria corticeira...

A industria de cortica tem produtos para to-
dos os precos e com uma excelente perfor-
mance. E a inddstria de vedantes com maior
diversificagio ao nivel do valor dos seus pro-
dutos e a inica com uma presenca efectiva em
todos os segmentos de vinho. Além do preco
e performance, as rolhas de cortica tem do seu
lado os consumidores. Todos os estudos reali-
zados até a data demonstram a clara preferén-
cia do consumidor pela rolha de cortica. Veja-
se por exemplo, os resultados do inquérito
‘on-line’ realizado pela célebre revista ameri-
cana Wine Spectator, a “biblia” das publica-
¢oes sobre vinhos, onde milhares de ciber-
nautas optaram pela cortica: 81% contra ape-
nas o0s 18% que preferiam as cipsulas de rosca.
Como podem as rolhas de cortica voltar a
ganhar maior credibilidade nos mercados
mundiais?

A cortiga continua a ter credibilidade nos
mercados internacionais. A cortica continua
a ser o vedante de elei¢cio para os consumi-
dores e, também, para os produtores de vi-
nho e champanhe que continuam a engarra-
far os seus melhores vinhos com cortica. Isto
¢é sem davida um factor de distingao. m
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