concelho da Covilha, a primeira vi-
nha da casta Chardonnay, ainda hoje
a unica casta branca existente nas
vinhas da Sociedade Agricola da
Beira — SABE/Almeida Garrett», reco-
rda Isabel Almeida Garrett Lapa, admi-
nistradora da empresa que importa a
marca no mercado brasileiro. Foi opcao
do produtor criar uma empresa propria
para intervir no mercado brasileiro e
desde Janeiro dltimo sdo também im-
portadores do titulo alentejano Monte
dos Seis Reis. Poréem, esclarece a admi-
nistradora: «Neste momento temos
apenas dois titulos, mas a médio
prazo vamos comegar a importar
outros vinhos, nomeadamente DOC
Douro e Vinho do Porto». Esta afirma-
cdo € o sublinha da aposta da empresa
no mercado brasileiro e a perspectiva
de crescimento do consumo de vinho
portugués que lsabel Almeida Garrett,
acredita estar a acontecer. «<Embora a
concorréncia do Chile e da Argenti-
na seja muito forte, acho que vamos
conseguir, a curto prazo aumentar a
nossa cota de mercado» conclui a
administradora.

Antoénio Oliveira
Monteiro
Quinta das Arcas

Viemos com o objective

de divulgar os vinhos

e a0 mesmo tempo dar
apoio ae nosso distribuidor.

A Quinta do Portal
aproveitou para mostrar
alguns vinhos que ainda nao
estavam no mercado

brasileivo.

Pedro Mansilha Branco
Quinta do Portal
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«0 vinho portugués tem sido considerado
um dos melhores neste mercado, mas falta
muita divulgacio, marketing, publicidade,
eventos». ReGINA PEREIRA > LUSIMPEX

Ideia muito semelhante, na optica de
crescimento, tem a Directora Geral da
Lusimpex, uma empresa em fase de ins-
talacdo no Brasil que tem como objec-
tivo a importacao exclusiva de marcas
portuguesas nos sectores do vinho, dos
azeites e outros produtos alimentares.
Explica Regina Pereira: «A Lusolmpex
pretende ser uma expressao auténti-
ca do vinho portugués! Para tal nos
iremos representar todas as regides
vitivinicolas de Portugal, pois cada
uma é uma realidade diferente. Ape-
sar de os vinhos do Alentejo e do
Douro serem os mais procurados, e
os da Estremadura e do Ribatejo
nem tanto, nés fazemos questao de
os representar e dar a conhecer! Os
gostos ndo se discutem, mas tenho a

Agostinho Mendes
UDACA

Damos por bem empreques

o tempo e o dinheiro que
investimos na nossa presenca
aqui. Conseguimos

um distribuidor para todo pais.
o Brasil.

Orlando Xarepe
Poeiras & Xarepe

Estes eventos seriam mais
benéficos se fossem mais
especificos, atribuindo, por
'E);emplo, um dia a cada

certeza que depois de os provar vo-
cé vai repetir.»

Esta jovem empresdria acredita que
«os vinhos portugueses tém sido tra-
balhados cada vez com maior quali-
dade, desde a vinha até ao rotulo da
garrafa, e cada vez mais tem sido di-
vulgado em feiras do sector em todo
o mundo. Este facto é notdrio quan-
do comparado aos anos anteriores.
Desta forma os vinhos portugueses
tém cada vez mais qualidade, me-
thor imagem, melhor divulgacao e
tudo isso contribui para um cresci-
mento gradual deste mercado. Ha
ainda muito para fazer para que esse
crescimento seja mais notado.» Quan-
to as marca que se propoe representar,
as negociacoes ainda estdo em curso.
«Os vinhos portugueses tém boa fa-
ma no Brasil e a importacdo destes
produtos tem crescido de ano para
ano. Esta fama nao é por acaso. O
vinho portugués tem sido considera-
do um dos melhores neste mercado,
mas falta muita divulgacao, marke-
ting, publicidade, eventos. Tenho a
certeza que apostando desta forma
os vinhos portugueses vio mostrar
toda a sua exuberdncia e subir no
ranking dos vinhos importados», con-
clui. <<

Sandra Gongalves
Quinta D. Maria

Viemos também testar a
receptividade do mercado
a0s nossos vinhos pois aqui
ha uma cultura vinica
diferente.
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