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Il Festival Vinus Durii mostra ao mundo os vinhos feitos nas duas regides

Douro e Duero, irmaos e rivais

As regi6es vinicolas do Douro
portugués ¢ espanhol tm apre-
sentado uma crescente associagio
e conjugacdo de esforgos que teve
como ponto alto a segunda edigdo
do Vinus Durii. Numa altura em
que os mercados internos de vinho
tradicionais estdo em regressao, a
palavra de ordem ¢ a conquista do
exterior. Irmdos e rivais, Douro e
Duero mostram querer partir para
uma nova etapa da sua j4 longa
histéria. O II Festival Vinus Durii
trouxe 2s regides portuguesa e es-
panhola do Douro um vasto con-
junto de jornalistas, importadores
¢ especialistas internacionais para
conhecerem um pouco methor os
vinhos produzidos em ambos os
lados daquela euro-regido. Numa
organizagio conjunta de virias
entidades dos dois paises, como
a CCDR-N, o IVDB a Junta de
Castela e Ledo e o Instituto Tecno-
légico Agrério de Castela ¢ Leio,
os visitantes puderam tomar con-
tacto com a realidade das empre-
sas e produtores dos dois Douros.
Desta forma, ficdmos a saber que
se aquelas regiGes sdo irmanadas
pelo mesmo rio, podem conside-
rar-se rivais no cada vez mais com-
petitivo mundo vinicola mundial,
tergando cada qual as suas armas.

Assim, se o Duero ganha peso
¢ valor acrescentado pelo lado da
produgio em grande quantidade e
com uma relagio qualidade/preco
imbatifvel, goza ainda, nos mer-
cados internacionais, de outros
dois factores positivos: uma ca-
pacidade comercial agressiva, que
leva os seus vinhos a crescerem
exponencialmente no exterior, e
a harmonizagio de produto que
torna facilmente reconheciveis os
seus vinhos, gragas 3 omnipresente
casta Tempranillo, a sua principal
matéria-prima, equivalente & por-
tuguesa Tinta Roriz.

Este pormenor ndo ¢ despicien-
do: ¢ opinido cada vez mais unini-
me que o Douro portugués deve
aproveitar a diversidade de espé-
cies que o caracteriza para marcar
a diferenga nos mercados extetio-
res. Ao mesmo tempo, ¢ exigida
aos produtores maior agressivida-
de comercial, bem como a capaci-
dade de imprimir maior dindmica
is marcas de vinhos de mesa do
Douro, aliada ao reconhecimen-
to internacional que os vinhos do
Porto jd gozam.

Duero vende 140 milhoes
de garrafas em 2005

O Duero vinicola estende-se

por uma drea com 110 km de
comprimento e 30 km de largura,
nas quatro provincias de Castela
¢ Ledo. Divide-se em cinco regi-
Ges demarcadas (Denominagbes
de Otigem), algumas de criagdo
bastante recente. Sdo elas Ribera
del Duero, Rueda, Cigales, Toro
e El Bierzo, que no seu conjunto
possuem cerca de 75 mil hectares
de vinha. Ribera del Duero ¢ a
maior de todas estas regibes, com
cerca de 25 mil hectares de vinha,
sendo Rueda a mais pequena, com
apenas 6000 hectares, mas que no
entanto tem revelado um cresci-
mento acumulado acentuado nos
tiltimos cinco anos, fruto da expe-
rimentagio nas vinhas e da aposta
conseguida na produgio de vinhos
brancos de elevada qualidade.

No scu conjunto, a regidgo do
Duero foi responsdvel pela “ven-
da de 140 milhoes de garrafas em
2005, registando niveis de cres-
cimento assinaldveis: Ribera del
Duero, a mais importante regiio
vinicola espanhola, cresceu 14%,
seguida de Rueda, a terceira mais
importante de Espanha, logo a se-
guir a Rioja, com um crescimento
de 17%”, explicou Anténio Ribe-
ra, do Instituto Tecnlégico Agrd-
rio de Castela e Ledo.

Contudo, foi a regido de Toro
aquela que maior crescimento re-
gistou em 2005, com 23%. “Esta
experimenta uma forte pujanca,
sendo actualmente sede de vérias
empresas espanholas e francesas”,
disse 0 mesmo responsivel. “Em
seis anos o nimero de empresas
vinfcolas a operar em Toro passou
de 8 para 40 e em 2004 e 2005
teve um crescimento acumulado
de 60%”. Em 2005 sairam daque-
la regido 9,5 milhdes de garrafas,
das quais 50% para os mercados
externos.

As opgbes estratégicas dos seus
responsdveis apontam para um
crescimento no segmento da ex-
portagdo, por razbes de saturagio
interna: de 2004 para 2005 o con-
sumo de vinhos em Espanha de-
caiu de 28 para 26 litros por pes-
soa, fenémento esse idéntico ao
que se verifica em Portugal, Trdlia
ou Franga. Assim se compreende

a crescente competigdo nos merca-
dos externos dos vinhos.

Os mimeros revelam o cresci-
mento de vendas desta regido: em
2003 foram vendidas 3,9 milh&es
de garrafas de DO Cigales, contra
4,2 milhdes em 2004; de 2003
para 2004 DO Rueda cresceu
de 25 para 27 milhdes de garra-
fas vendidas; nos mesmos anos
o crescimento foi de 42 para 49
milhées de garrafas de DO Ribe-
ra del Duero; j4 DO Toro vendeu
7,1 milhées em 2003 e cerca de 8
milh&es em 2004.

Os mercados norte-americano e
suigo sdo os mais importantes para
aquelas denominagbes de origem:
em 2003/2004 DO Rueda expor-
tou 4878 hectolitros para os EUA
e 2805 hectolitros para a Suiga;
DO Toro vendeu 5884 hectoli-
tros para os EUA e 3496 para a
Suica; Ribera del Duero vendeu
3173 hectolitros para os EUA,
3000 para o México ¢ 2394 para
a Suiga; por dltimo, DO Cigales
transaccionou 199 hectolitros nos

EUA e 132 na Suica.

As empresas de Douro
e Duero

No decurso do evento os parti-
cipantes tiveram oportunidade de
visitar duas empresas, ambas com
vinhos premiados internacional-
mente e que, pela sua dimensio
e caracteristicas, revelam bem a
especificidade de cada uma das re-
gices. Em Penafiel, Valladollid, no
coragdo de Ribera del Duero, a co-
mitiva visitou as Bodegas Protos,
empresa criada como cooperativa
hé cerca de um século e que hoje
detém cerca de 100 hectares de vi-
nha com apenas uma variedade de
uva plantada, a que se juntam 500
hectares de associados e outros
300 hectares de fornecedores ha-
bituais de uva, toda ela monocasta
Tempranillo.

Em 2005 a empresa registou um
volume de vendas de “18 milhes
de euros: no mercado interno fac-
turou 15 milhdes de euros, aos
quais se somam os 2,5 milhGes re-
sultantes de vendas nos mercados
exteriores”, disse Rebeca Martin,
do departamento de exportagio
da empresa. A Protos exporta “cer-
ca de 40% da sua produgio para
cerca de 60 pafses”. No total, a
empresa comercializou 2,8 mi-
IhGes de garrafas em 2004 contra
3,1 milhGes em 2005, nas vdrias
categorias produzidas. Os seus
responsdveis afirmam que a sua
produgdo, que ronda 5 ton.uva/
ano/hectare, nio ¢ suficiente para
satisfazer a procura. Os vinhos que
constituem o seu portfélio (Jovem,
Crinza, Reserva e Gran Reserva)
sdo todos eles monovarietais.

Também com cetrca de um sécu-
fo nas maos da mesma familia, a
Quinta do Crasto estd localizada
em Cima Corgo, enire a Régua
e Pinhio, estando a propriedade
totalmente classificada como letra
A para beneficio de produgio de
vinho do Porto. Com 130 hecta-
res de vinha onde estdo plantadas
vérias das mais representativas cas-
tas da regido (Tinta Roriz, Toriga
Nacional, Touriga Franca, Tinta
Barroca ¢ Tinto Cio), esta quin-
ta produz vinhos de mesa desde
1994. Assim, para além dos vinhos
do Porto, a Quinta do Crasto pro-
duz e comercializa diversos vinhos
e marcas, desde brancos a tintos,
monovarietais e varictais — um dos
seus vinhos, o Quinta do Crasto
Douro Reserva, é elaborado a par-
tir de 30 diferentes tipos de uva.

Para a Quinta do Crasto o mer-
cado nacional representa 30% das
vendas totais, tendo sido respon-
sével por um volume de vendas de
400 mil euros em 2005. No en-
tanto, considera Pedro Almeida,
director comercial para o merca-
do interno, o mercado portugués

“estd a0 nivel dos nossos maiores
mercados e tem potencial para
crescet em nichos de qualidade”.

A maior fatia das vendas da
Quinta do Crasto pertence a0s
EUA, seguindo-se Portugal e Bra-
sil. Este tltimo pafs tem crescido
muito nos tltimos anos, com 2005
a fechar com “um crescimento de
140%”. Outros paises como Cana-
dé4 e Reino Unido sdo igualmente
fundamentais para as exportagBes
desta empresa familiar.

Vinus Durii quer estimular
turismo

O Festival Vinus Durii, orgado
em 700 mil euros, teve lugar em
virias localidades em torno da ba-
cia hidrogrifica do Douro, como
Pefiafiel, Valladollid, Zamora,
Toro, Vila Real, Peso da Régua,
Lamego e Porto, e serviu igual-
mente para lancar um “conjunto
de projectos que possam dinamizar
as duas regiGes, ndo s6 em termos
vinicolas mas também turisticos”,
disse Carlos Lage, presidente da
CCDR-N. Entre os projectos de
COOperagao contam-se a reconstru-
o da linha de comboio do Dou-
ro até Espanha — linha essa jd em
funcionamento do lado espanhol
— e a criagio de uma estrutura de
coordenagdo politica e econémica
entre as 21 autarquias da regjdo.

Paralelamente, o Vinus Durii
pretende dinamizar a imagem
internacional do Douro Patrimé-
nio da Humanidade, “criando
oportunidades de investimento
na regido”. Um dos projectos mais
relevantes passa pela elaboragio de
planos de pormenor para as mar-
gens do Douro, com o intuito de
qualificar as margens do rio, tornar
o Douro mais navegdvel e estabe-
lecer parcerias de ambito turistico
entre agentes econémicos dos dois
lados da fronteira.

Marc Barros
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