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Impactos

“Arranque de vinha
nao afectara o Douro”

»Jorge Monteiro acredita que a valia das parcelas da regifo desincentivaré a destruicéo
de cepas » Admite que o fim do apoio & destilacdo podera encarecer o vinho

Tere?sa CostaTExTOS Portanto, obeneficio fixado apon-
José MotaFoTos tapara uma redugéo destocks.
pesar de haver ex- A que atribui o aumento de ven-

cedentes no mer-
cado, Jorge Mon-
teiro, presidente
do Instituto dos
Vinhos do Douro e Porto (IVDP),
estima poder haver uma redugéo
de stocks este ano, a avaliar pela
capacidade de resisténcia que o
vinho do Porto tem demonstrado
face aspressdesinternacionais.

dasem 20057

Na década de 90, o vinho do Porto
teve um crescimento positivo em
volumeeem prego. Foiumadécada
de sucesso. A partir de 2000 cai li-
geiramente. Nao é facil identificar
ascausas, porque de 2000 a 2005 os
comportamentos sdo diferentes de
paisparapaisedeanoparaano.

Entao porque é que as vendas
cairam desde 2000? )
H3, de facto, um excesso de oferta
de vinhos a nivel mundial; por ou-
trolado, os paises mediterranicos
produtores de vinho tém vindo a
reduzir o consumo de vinhos.
Além disso, ha o crescimento do
consumo de vinhos do Novo Mun-
do - Australia, EUA, Argentina,
AfricadoSul, Chile. E h4, ainda, o
crescimento da pressdo da grande
distribui¢do, com enorme capaci-
dade de negociagdo do prego e
bastante sensfvel a estes novos vi-
nhos. Mas, se compararmos com
asoutras denominages de origem
europeias, a quedade 3% nasven-
das, de 2000 para 2005, é muito
pouco expressiva. Significa que o
vinho do Porto mostrou ser extre-
mamenteresistente.

Jomal de Noticias | Bruxelas
quer reformar o sector do vinho
e propoe o arranque de vinhas.
Isso é bom para o Douro?

Jorge Monteiro| O arranque é vo-
luntario. O Douro tem viabilidade
econbmica eestou certoqueavalia
econdmica de uma parcela de vi-
nhanaregioésuperiorao estimu-
lo financeiro ao arranque. O pré-
mio que a Comissdo Europeia estd
apensar vai ser muito mais atrac-
tivo para parcelas com menos va-
lia econémica.

Presidente do IVDP defende que os produtores devem investir mais no marketing
EseBruxelas acabar como apoio
adestilacéo, é verdade que o vi-
nho ao consumidor pode ficar
mais caro?

Porum lado, ndo fazsentidoquea
Comisséo, todos os anos, financie
destilacoes de crise. Ha paises que
sistematicamente produzem exce-
dentes e que reclamam ajudas a
destilagdo. Ha excedentes bastan-

mento de pipas para a proxima
vindima. Porqué?

Aumentdmos de 120 mll no ano
passado, para 123 500 mil pipas,
este ano. Mas, no ano passado,
houve uma produgdo total de 277
mil. Ou seja, houve 157 mil pipas
de vinho produzidas na Regido
Demarcada do Douro que néo ti-

mos. O que se fez foi um exercicio
em 2003 de redugéo substantiva
dobeneficio para tentar reduzir os
excedentes e conseguiu-se uma
redugdo muito significativa. Em
2004, subiu-se ligeiramente o be-
neficio, mas com umntimero pru-
dente para continuar a reduzir os
stocks. Em 2005, seguiu-se a mes-

Perfil
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E como se pode contrariar a que-
da? Com mais promogéo?
A promogdo é um dos veiculos a

tesfortesedaioestimuloaoarran- veram aplicacéo na produgdo de  maestratégia. que se recorre numa primeira
que. No abstracto, a regido do vinho do Porto. Ainda ha seis fase. O modelo de vinho europeu
Douro néo é produtora de exce- anos, o beneficio [mosto a benefi-  E qual foi o resultado? € bastante regulamentado, em

Quando se fala nos beneficios de
2003 22006, estamos a falarna or-
dem das 25 a 30 mil pipas a menos
do quese verificou de 1999 a 2001.
Este ano, fixdmos o beneficio em
3500 pipas. Ora, o comércio, em

ciar com aguardente] andava pe-
las 150 mil pipas. Acho que ndo é
relevante o aumento previsto para
este ano. O que é relevante é que
hoje estamos a fixar beneficios
muito abaixo daqueles que se fi-

dentes, na medida em que usa as
aguardentes provenientes das des-
tilagdes. A prazo, pode haver uma
rarefacg¢do na oferta de aguarden-
te de origem europeia e pode surgir
oefeitono custo, quelevard aoau-

que os produtores investem uma
boa parte dos seus recursos no
cumprimento das normas, en-
quanto que o Novo Mundo aposta
em grandes propriedades, inves-
tindo bastante no marketing.

mento do pregofinal do vinho. xaramem 2000. 2005, vendeu mais do que aquilo  Tem-se vindo a verificar que os
quecorrespondeuaobeneficio.Se  pontos fracos da Europa vitivini-
Bruxelas quer arrancar vinha Mas ndohdaexcedentes? quiséssemos manter, este ano, o cola estao relacionados com a fa-

porque ha excedentes nomerca-
do, mas o IVDP aprovou um au-

Os excedentes existiam ha cinco
anos. Em 2002 eram elevadissi-

nivel de stocks do comércio, terfa-
mos dado um beneficio superior.

tia do seu orgcamento para o
marketing.
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A que atribui aresisténcia do vi-
nhodoPortonomercado?
Ovinhodo Porto tem-se afirmado
pela sua qualidade e tem também
um nivel de diferenciagio muito
grande. E, logo a seguir ao cham-
panhe, o produto que mais tem re-
sistido a esta evolugdo do mercado
internacional.

Os apoios da Unido Europeia a
?

promogéo sdo sufi ?
Omarketingéuma fun¢dodasem-
presas, ndo me parece que a solu-

¢aosejaosdinheirosda UE.

Quando a UE autoriza outros pai-
ses a utilizar as denominagées
que eram exclusivas dovinhodo
Porto, ndo tem o dever moral de
apoiar apromogéo?

No caso concreto dos EUA, sim.
Mas é muito mais importante ga-
rantir o exclusivo da designagéo
“Port” para o vinho do Porto, do
que garantir também as suas desi-
gnagbes complementares (vintage,
ruby etawny).

Bruxelas esta a apoiar a defesa
dovinhodoPorto?
AComissdoestd aapoiar,noambi-
todo Wine Origins, o vinhodoPor-
to,0 ChampanheeoXerez, na pro-
mocdo nos EUA. A estratégia do
IVDPnéotemsido aumentar o vo-
Iume do vinho do Porto no merca-
domundial, masaumentaraquota
dascategorias especiais. Euma es-
tratégia de sucesso: hoje, a quota
dessas categoriasestd proxima dos
17%; hé seis anos estavanos 10%.
Significa que mais de um terco do
valor donegécio do vinho do Porto
estd nas categorias especiais.

Hamelhores vinhos no Douro ou
omarketing é que é diferente?
As duas coisas. Um quarto da re-
gidocorrespondea vinharestrutu-
rada, o quesignifica que asmassas
vinicas de hoje séo de qualidade
claramente superior is de h4 20
anos. Alémdisso, h4d umamelhoria
dos processos enolégicos, em tec-
nologia e en6logos. H4, ainda, este
esforgo de marketing. Por outro
lado, o vinho do Portc tem o mais
fidvel processo de certificagio e
controlo da denomin:¢io de ori-
gem, gracas ao nivel tecnolégico
dos laboratérios e a profissionali~
zag8io da nossa cdmara de prova.
Somos o tinico organismo domun-
do na certificagio de vinhos em
que a apreciagio organoléptica é
feita por uma cdmara de provain-
dependente, profissional, e nao
por representantes das profissoes,
que sio sempre parte interessada
na decisdo. A prépria Europa esta
aevoluir para estemodelo.

Asleis que condicionamaprodu-
¢édo de vinho do Porto estéo ade-
quadas aomercado?

Claro. Quando discutimos, por
exemplo, a lei do ter¢o ou a exis-
téncia de beneficio, alégica domi-
nante é a de que estes dois instru-
mentos tém dado provas que fun-
cionam e é melhor ndo mexer
neles.

A reforma institucional do Dou-
ro,de 2003, resultou?

Naotenhoaminimadividadeque
aultima reforma resultou, porque
concentrou num tinico organismo
todaagestdodafileira. Hiumara-
cionaliza¢io demeios.

Jorge Monteiro: “Restaurantes sdo grandes responsaveis pela redugéo do consumo de vinho"”

Defende ousoderolhas de corti-
¢anovinhodoPorto?

Acredito que a cortiga é o melhor
vedante para o vinho do Porto.
Fico triste quando encontramos
vinhos com defeito por contami-
nagéoa partir darolha de cortica.

Subscreveria algum documento
para reduzir o preco do vinho
nosrestaurantes?

Acredito no mercado. Confesso
quevoumuitas vezes arestauran-
“tes e ndio consumo vinho por que
considero o preco, desproposita-

do. Tenho a clara nogéio de que os
restaurantes sdo grandes respon-
saveis pela redugéio do consumo
de vinho. Também devia haver
maior oferta de garrafas com ca-
pacidadeinferior emais sensibili-
dade do restaurante para servir
vinhosde qualidadea copo.

Como vai ser o Douro no futuro?
Creio que a regifio néio pode de-
pender tanto do vinho do Porto e
tem que apostar mais nos vinhos
do Douro e, com estes, a regido
fica muito mais exposta a concor-

Congressos
e provasnos
250 anos
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® ARegifio Demarcada do
Douro assinala em Setem-
bro os 250 anos, facto que,
para Jorge Monteiro é, em
si mesmo, “digno de cele-
bragao”. Mas defende que
a “celebragdo néio pode ser
nostalgica nem meramente
festiva”. Considera que a
ocasido tem de ser feita
numa dupla perspectiva:
“Com a consciencializa¢do
dos decisores”, porque o
pior que podia acontecer,
em sua opinido, “seria her-
dar uma regi&o com 250
anos de histdria e de suces-
so e deixar aos filhos uma
regido sem futuro”. Por ou-
trolado, recomenda que a
celebragdo seja “muito
orientada para uma maior
notoriedade dos vinhos da
regido”. Por parte do
IVDP, serdo organizadas
duas provas no estrangei-
ro: uma em Londres e outra
em Bruxelas. Por ¢4, serd
organizada uma prova do
“Douro no Tejo”, mais vo-
cacionada para educar o
consumidor. Mas os pontos
altos das celebragdes do
Instituto deveréo coincidir
com arealizagdo de dois
congressos internacionais
no Porto: um deles devera
juntar grandes juristas de
direito vitivinicola de todo
o Mundo. O outro sera de-
dicado as denominagdes de
origem histéricas que, a se-
melhanga do vinho do Por-
to, “sdo as que mais tém so-
frido nas negociagoes bila-
terais entre a Unido
Europeia e 0os novos paises
produtores”.

réncia internacional. Ou os vi-
nhos do Douro se afirmam pela
exceléncia e diferenciagéo ou a
regido terd sobrecapacidade de
producio. E preciso encontrar
formas de agregacdo da oferta
para que se ultrapassem as des-
vantagens da micropropriedade.
Por ultimo, a regifo deveria evo-
luir parauma verticalizagéo (uni-
dades com producio, engarrafa-
mento e comérceio), para que deixe
de ser uma regido de viticultores
para ser de produtores-engarra-
fadores. . ... ... .



