MERIA

Tema: Sector Vitivinicola

Ambito: Nacional

Titulo: Os novos combates

Tematica: Gestao/Economia/Negécios

GRP: 6.9

2006/07/08|EXPRESSO—2‘—’ CADERNO-ECONOMIA/INTERNACIONAL |Pég.14 |Imagem: 11

Periodicidade: Semanal

Inv.: 3633.00

Os novos
combates

O Douro foi declarado regido

demarcada ha 250 anos. Enfrenta agora
novos desafios e velhas ameacas

AgfLio FERReIRA

SEMPRE que recebe
clientes importantes,
Paul Symington faz ques-
tdo de os guiar pelas quin-
tas no Douro para lhes ex-
plicar que uma regio
com esta geografia ndo es-
td vocacionada para pro-
duzir um vinho barato.
Quando, em Setembro, a
comissdria europeia Ma-
riann Fischer visitar o
Douro  compreenderi,
com imagens em fundo,
que a regido é certamente
a sitio mais dificil do mun-
do para fazer vinha, mar-
cada por uma paisagem
que, segundo Jaime Corte-
$30, «é 0 mais belo e do-
loroso monumento ao
trabatho do povo».

O Douro sempre foi
vinho e vinha. Vestigios
de grainhas do periodo
calcolitico atestam a exis-
téncia de uvas na pré-his-
téria. Na época romana,
ovinho ji corria pelas gar-
gantas e animava as cele-
bragdes. Em 1675, uma
primeira remessa, por si-
nal para a Holanda, adop-
ta como nome de origem
Vinho do Porto. Mas, a
data sagrada é 10 de Se-
tembro de 1756. O alvara
régio criava a primeira re-
gido demarcada do mun-
do. Com o acto fundador
do marqués do Pombal, a
regido tornava-se na fidal-
guia da espécie. Dois
anos antes vivera uma cri-
se terrivel, com as casas

DEZ MEDIDAS

A TOMAR

@ Combater

a desertificacdo
humana.

4 Proteger

a denominacgdo
da marca Porto.
@ Redimensionar
as propriedades
para atingirem

uma dimensao vidvel.

% Fomentar

a concentragdo
empresarial

(uma marca Gnica
para as cooperativas
é uma ideia com
muitos defensores).
4 Resolver

a situagdo financeira
da Casa do Douro.
# Simplificar,

rever e flexibifizar

a regulamentacio
do sector.

@ Por o vinho

do Porto na moda.
4 Promover uma
reforma institucional
e um modelo

que compatibilize
os interesses

do comércio

e da lavoura.

@ Estabelecer

um plano para

o turismo que trace
metas e estratégias.
4 Garantir em
Bruxelas, na reforma
vinicola em curso,
as especificidades
do vinho do Porto.

exportadoras a nio com-
prarem vinho a lavoura.
Agora, 250 anos depois,
que combates enfrenta o
Douro? Num momento
em que a regido produz
mais vinho do que vende,
o decilogo possivel in-
cluiu velhas ameagas co-
mo a desertificagdo ou a
protecgio da origem e no-
vos desafios como o redi-
mensionamento € a racio-
nalizagdo produtiva (ver
quadro).

Em 30 anos, a regifo
perdeu 30% da sua popu-
lagdo. Ficam os mais ve-
lhos e os menos qualifica-
dos. A taxa de analfabe-
tismo ¢é de 17%. E paten-
te o declinio demografi-
co. A regiio enfrenta o
desafio da renovagio ge-
racional, requalificando
para as tarefas vinicolas e
do turismo.

Com a ameaga da glo-
balizacdo, ndo se deve in-
vocar o nome de Port
em vio. As designagbes
vintage, tawny e ruby
sdo patriménio do Porto
— devem ser protegidas.
Mas, vio surgindo em vi-
nhos espirituosos, produ-
zidos em qualquer canto
do mundo. Vinhos da Ca-
lif6rnia podem entrar na
Europa com estas desig-
nagbes, ameagando o
prestigio da denomina-
¢do. Bruxelas constitui
outra fonte de preocupa-
¢d0. A reforma vinicola
em curso pode causar da-
nos e nio atender a espe-

o

cificidades. Fica a amea-
¢a do corte do subsidio &
destilagdo de aguarden-
te, que agravaria o custo
de cada garrafa em 6o
céntimos.

O Douro precisa de
concentrar e racionali-
zar. Consolidar as pro-
priedades para atingir
uma dimensdo vidvel. A
regido produz uvas para
20 milhdes de caixas —
s6 metade se destina ao
Porto. Cada pipa de Por-
to vale seis vezes mais do
que as outras.

Com a distribuigdo a
esmagar as margens, as
pequenas € médias em-
presas ndo tém capacida-
de para sobreviver. Nas
cooperativas, a ordem se-
ré para fundir e obter ga-

nhos de escala. No hd es-
pago para 23 cooperati-
vas. Uma marca Gnica de
vinho do sector coopera-
tivo € uma ideia com mui-
tos defensores.

A situagio financeira
da Casa do Douro é preo-
cupante. Sem a resolugio
cabal dos seus problemas
nio pode desempenhar o
papel de lideranga da viti-
cultura duriense. As dlti-
mas contas que apresen-
tou foram as de 2002.

O Douro precisa de
por o seu vinho na moda,
com uma estratégia con-
certada de promogio, en-
tre quem faz a paisagem
vinhateira, comercializa
os seus produtos e assegu-
ra a preservagio do Patri-
mdnio.

Al

& 0 mais belo e doloroso monumento o trabalho do povoy -

John Major,
em 1993,
refugiou-se nos
Malvedos para
descansar.
Voltaria

a quinta do
Tua logo no
ano seguinte

Um Simplex aplicado
ao Douro serd bem-vin-
do. Rever e simplificar a
regulamentagdo do sec-
tor, adaptando a Lei do
Tergo e as regras de atri-
buigdo do beneficio.
Uma reforma institucio-
nal que promova um mo-
delo que harmonize os in-
teresses de comércio e la-
voura e faga com que a re-
gido beneficie da riqueza
que produz. Por ano, o
comércio paga €125 mi-
IhGes pelas uvas e vinho
que compra.

O turismo € o novo de-
signio. Um plano que tra-
ce metas e estratégias e
reproduza a trilogia de va-
lores do vinho — autenti-
cidade, integridade e ex-
celéncia.
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