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[ coMo MARCAR PRESENCA NUM ESPAGO NOBRE

Vinhos portugueses
promovidos a custo zero

As marcas nacionais de vinho s3o diariamente publicitadas na sala Ogival, no Terreiro do Paco. A maior parte dos visitantes sdo
turistas que, apos a prova, compram os produtos em exposi¢ao. Os vinhos presentes sao trocados de trés em trés semanas, dando
a oportunidade a muitos produtores de marcar presenca no espago. Além disso, podem desenvolver accoes de marketing

@ Catia Almeida

odas as marcas gosta-
! riam certamente de ter

um bom local, aberto

ao puablico, onde pudes-
sem desenvolver ac¢oes de marke-
ting a custo zero. Fic¢ao? No sector
dosvinhos é pura realidade. Os pro-
dutores dispdem de uma “casa dos
vinhos de Portugal”, no Terreiro do
Paco, visitada diariamente por turis-
tas e todos os que se interessam por
vinhos.

Trata-se da sala Ogival, gerida
pela Vini Portugal, que apresenta
uma exposi¢ao permanente sobre os
vinhos nacionais, “envolvendo todos
os sentidos”. O visitante é convidado
a“embarcar numa viagem” e a sen-
tir o produto de diversas formas.

Aberto a todas marcas, 0 espago
proporciona aos pequenos (e gran-
des) produtores dar a conhecer o seu
vinho, existindo um local para provas
evendas. De trés em trés semanas, as
marcas presentes naquele local sio
renovadas, de modo a que todas as
zonas do Pais possam estar expostas
aolongodoano.

“Temos sempre trés comissoes vi-
tivinicolas regionais (CVR) em expo-
si¢do e provas. As marcas sa0 esco-
lhas pelas proprias CVR mediante os
pedidos dos produtores”, afirmou ao
DN Vasco d’Avillez, presidente da Vi-
ni Portugal, associagio que repre-
senta os vinhos portugueses, 4 ex-
cepgio dos do Porto e Madeira, que
ndo sdo associados.

Além dos vinhos, “também os vi-
nagres e azeites nacionais marcam

Oferta | A sala Ogival apresenta uma exposigao permanente sobre os vinhos nacionais, dispondo de um espaco para provas

presenga num local préprio. Actual-
mente sio vendidas cerca de 200
garrafas por més, sobretudo a es-
trangeiros, mas a medida que o es-
pago se tornar mais conhecido este
niimero tem potencial de aumentar.
“A sala Ogival ainda niio vem refe-
renciada nos guias turisticos, mas es-
tamos a trabathar com o Turismo de
Lisboa nesse sentido”, frisou Vasco
d’ Avillez.

Para oresponsavel da Vini Portu-
gal, 0 espaco esté a ser subaprovei-
tado pelos produtores, que ainda

promovem poucas iniciativas. Por
ano, tém lugar na sala Ogival cerca
de24 acgbes de marketing.

Vasco d’Avillez reconhece que as
marcas nacionais investem pouco
em marketing, umavez que tém de
suportar muitos custos noutras
4reas, como a reestruturagio das vi-
nhas.

Os custos de manutengio do es-
paco, aberto de ter¢a a sabado, é su-
portado pela Vini Portugal, embora
a associagio nio pague qualquer
renda ao Estado.

Rui Coutinho

Aberta desde 2004, a sala Ogil-
val devera ser visitada este ano por
10 mil pessoas, mais do dobro dasen-
tradas no ano de inauguragio
(4000). Ainda assim, alocalizacioe
aconcepgio do espago poderdo, de
futuro, atrair mais visitantes.

AVini Portugal esti a preparar a
aberturade outra “casadovinho” no
Algarve,em Lagoa, cedida pelo Insti-
tuto do Vinho e da Vinha. A associa-
cloestiaindaaestudaraaberturade
um espagono Norte do Pais, mas ain-
dando temumlocal definido.1
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