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Wine Passion aposta
na internacionalizacao

O més de Julho vai marcar a entrada em banca
do primeiro nimero da revista Wine Passion. O
titulo, de periodicidade mensal, vai ser dedicado
"a tematica dos vinhos", mas também dard espa-
€0 a temas como "gastronomia, enoturismo,
patriménio portugués, entre outros”, revela
Maria Helena Duarte, directora do projecto.
Dirigido a "todas as pessoas que se interessam
por vinhos" e centrado nas classes "média e
média alta", o titulo contard com uma tiragem de
20'mil exemplares para venda em banca, aos que
serdo somados mais alguns destinados a ofertas.
No entanto, a estratégia passa por uma expansio
para outros mercados. Neste momento, os res-
ponsdveis da revista encontram-se em negocia-
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¢des com uma distribuidora alema que deverd
garantir a entrega da publicagdo "nos principais
paises para onde o vinho portugués é exportado”.
Para tal, a editora pediu o colaborag@o dos produ-
tores nacionais, de forma a perceber quais os prin-
cipais mercados onde o vinho nacional chega. No
ambito desta estratégia, a Wine Passion sera edi-
tada em duas linguas, o portugués e o inglés.

Distribuida pela VASP e impressa na Multiponto,
a Wine Passion € a primeira incursio na area edi-
torial da recém criada Alive Word Comunicagao,
Unipessoal Lda. Um orgamento de cerca de 150
mil euros € o estimado para 2006, no qual estdo
incluidos todos os custos de langamento, nomea-
damente uma newsletter semanal e uma pagina
web. Com uma equipa de oito jomalistas e duas
tradutoras, a Wine Passion terd como coordena-
dora editorial Celina Amoedo. Marco Antonio

Lindo serd o director de marketing e imagem,
estando o departamento comercial entregue a
Rute Braga. Com uma equipa de quatro prova-
dores residentes, a revista vai contar com 96 pagi-
nas e terd um prego de capa de 3,50 euros. O valor
de assinatura terd um desconto de 20% sobre 0
prego de capa e incluira ainda uma oferta de ade-
s30. O marketing altemativo, apesar de "ainda se
encontrar em fase de estudo", sera outra das ver-
tentes a adoptar, com a garantia que "até ao final
de 2006 saira um livro em conjunto com a revis-
ta". Sobre a concorréncia dentro do segmento,
Maria Helena Duarte, realga que "a diferenciagio
da Wine Passion passa pelos temas a abordar, pelo
facto de ser bilingue [textos em portugués e
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inglés] e de ndo pretender ser uma revista técnica,
com a adopgo de uma linguagem acessivel”.

Com o objectivo centrado "no posicionamento
dos vinhos nacionais no lugar em que eles mere-
cem" a publicagio conta vender, nas suas primei-
ras edi¢Oes, cerca de cinco mil exemplares, con-
tando sempre com a politica de ofertas, que inclui
"camaras municipais, Assembleia da Republica,
campos de golfe, gamafeiras e restaurantes de
referéncia”, entre outras. Hotéis de 5 estrelas e
hotéis design, também serdo contemplados com

ofertas, sendo que aqui o objectivo passa por

"colocar uma revista por cada quarto de hotel".
"Sem budget" para apostar numa campanha de
divulgagdo, a editora vai centrar-se nos comuni-
cados enviados aos meios de comunicacio social
e numa acgdo de publicidade nos pontos de
venda. miR
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