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. Brandies 1920 ¢ CR&F
Bruxelas exige que

a Pemod venda duas
IMarcas portuguesas

A COMISSAO FEUROPEIA apro-
vou ontem a compra da Allied
Dormecq pela Pernod Ricard
e pela Fortune Brands, mas
exigiu que sejam alienadas
duas marcas portuguesas de
brandy: a 1920 e a CR&F. De
acordo com Diogo Saraiva e
Sousa, presidente da Pernod
Ricard Portugal - Soma-
gnum, a alienacio serd feita
apds uma consulta 20 merca-
do e por recepgio de propos-
tas de interessados, processo
que ndo deveri durar mais de
seis meses. A iniciativa, acre-
dita 0 mesmo responsivel, de-
verd ocorrer entre 0§ proxi-
mos trés a 12 meses, acredita.

A Pernod Ricard, que em
1995 adquiriu o contolo da
portuguesa Somagnum Distri-
bui¢io (da qual 5,2% estio

| ainda na posse de Diogo

Saraiva e Silva e familia), de-
tém ji duas outras marcas de
aguardente e brandies de fabri-
co nacional: a Aldeia Velha, a
d’Alma e a Macieira. Foi pela
concentracdo de marcas de
brandies que Bruxelas colocou
problemas a concentragio
Pernod/Allied, tendo o grupo
francés decidido alienar entio
as marcas da Allied, a2 1920 e a
CR&F (que no conjunto equi-
valem a vendas anuais de 60
mil caixas), mantendo as suas.
Em Portugal as duas marcas a
alienar estio sob a alcada da
Cockburn, empresa especiali-
zada em vinho do Porto que

pertence dp grupo Allied
Domecq e que passari, nesta
operagdo, para o universo da
Fortune Brands.

Champanhe também sofre alte-
racdo. Em comunicado on-
tem conhecido, a Comissio
revelou as partes interessadas
neste negdcio — de onde saira
o segundo maior grupo de be-

bidas alcodlicas em facturacio |

— a possibilidade da ocorrén-
cia de problemas de concor-
réncia em Portugal, onde a
“Pernod Ricard passaria a do-
minar o abastecimento de
brandy e de champmlhe
A:;suuf além dos brandies, ¢

para “dissipar as preocupa-
goes” de Bruxelas, a Pernod
compremeteu-se ainda a dei-
xar de representar as marcas de
champanhe Moét et Chandon
¢ Dom Perignon em Portugal.
A Pernod Ricard Portugal dei-
xard assim de representar
aquelas duas marcas de cham-
panhe, ambas do grupo francés

LVMH (Louis Vuitton - |

Moét Hennessy), j4 que no
territério nacional a Allied dis-
tribui jd as insignias concorren-
tes MUMM e Perrier Jouét.
Para Diogo Saraiva ¢ Sousa, é
com alguma pena que a Soma-
gnum perde a representagio
da Moét, comércio que ded-
nha desde 1990 e que em 15
anos conseguiu passar de ven-
das anuais de mil para 25 mil
caixas no pais. 1A

Pagina:



